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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menentukan dan menganalisis Pengaruh Media 

Sosial dan Nilai Hijau yang Dirasakan terhadap Niat Pembelian dalam mode 

berkelanjutan dengan Kesadaran Lingkungan sebagai variabel Mediasi. Latar 

belakang penelitian ini adalah meningkatnya konsumsi fashion cepat yang 

berdampak negatif terhadap lingkungan dan rendahnya kesadaran masyarakat 

tentang fashion berkelanjutan. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif 

dengan teknik analisis Partial Least Square-Structural Equation Modeling (PLS-

SEM) untuk menguji hubungan antar variabel. Populasi penelitian adalah penduduk 

daerah Jakarta Raya yang memiliki niat tetapi belum pernah membeli produk 

thrifting. Ukuran sampel yang digunakan adalah 119 responden diperoleh melalui 

metode sampling purposif, dengan data dikumpulkan menggunakan kuesioner 

skala Likert lima poin. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Pengaruh Media 

Sosial dan Nilai Hijau yang Dirasakan memiliki pengaruh positif dan signifikan 

terhadap Kesadaran Lingkungan. Pengaruh Media Sosial, Nilai Hijau yang 

Dirasakan dan Kesadaran Lingkungan memiliki pengaruh positif dan signifikan 

terhadap Niat Membeli. Kesadaran Lingkungan berperan sebagai mediator dalam 

hubungan antara Pengaruh Media Sosial dan Nilai Hijau yang Dirasakan terhadap 

Niat Membeli, yang memiliki pengaruh positif dan signifikan. Penelitian ini 

berkontribusi pada industri fashion dalam merancang strategi komunikasi melalui 

pemanfaatan media sosial dan nilai hijau untuk meningkatkan kesadaran 

lingkungan. Selain itu, penelitian ini juga dapat menjadi acuan bagi penelitian 

selanjutnya mengenai perilaku pembelian konsumen yang berorientasi pada 

sustainable fashion, khususnya thrifting. 

 

 

Kata kunci: Pengaruh Media Sosial, Nilai Hijau yang Dirasakan, Kesadaran 

Lingkungan  
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ABSTRACT 
 

This study aims to determine and analyze the influence of social media and 

green perceived value on purchase intention in sustainable fashion with 

environmental awareness as a mediating variable. The background of this study is 

the increasing consumption of fast fashion, which has a negative impact on the 

environment, and the low public awareness of sustainable fashion. This study uses 

a quantitative approach with partial least square-structural equation modeling (PLS-

SEM) analysis techniques to test the relationship between variables. The research 

population consists of residents of the greater jakarta who have the intention but 

have never purchased thrifting products. The sample size used is 119 respondents 

obtained through purposive sampling, with data collected using a five-point likert 

scale questionnaire. The results of this study indicate that the influence of social 

media and green perceived value have a positive and significant effect on 

environmental awareness. The influence of social media, green perceived value, 

and environmental awareness have a positive and significant effect on purchase 

intention. Environmental awareness acts as a mediator in the relationship between 

the influence of social media and green perceived values on purchase intention, 

which has a positive and significant effect. This study contributes to the fashion 

industry in designing communication strategies through the use of social media and 

green values to increase environmental awareness. In addition, this study can also 

be a reference for further research on consumer purchasing behavior oriented 

towards sustainable fashion, especially thrifting. 

 

 

Keywords: Social Media Influence, Green Perceived Value, Enviromental 

Awareness, Purchase Intention.  
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