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ABSTRAK 
 Pesatnya perkembangan Instagram di Indonesia, membuat media sosial 
tersebut digunakan untuk berbagai kepentingan, salah satunya berbagi konten yang 
berisi informasi. Salah satu akun yang terkenal di kalangan pecinta Korea adalah 
akun Instagram @coppamagz, pecinta Korea dapat mencari informasi terbaru 
apapun yang sedang terjadi dengan mudah. Tujuan dalam penelitian ini adalah 
untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh dari pemilihan konten yang diunggah 
oleh akun Instagram @coppamagz terhadap kepuasan pemenuhan kebutuhan 
informasi followers dan seberapa besar pengaruh tersebut. 
 Teori yang digunakan dalam penelitian ini mencakup teori new media, 
media sosial, Instagram, konten, interaksi sosial, hiburan, kepuasan, kebutuhan 
informasi, khalayak, tradisi sosiopsikologi dan teori komunikasi uses and 
gratification. 
 Penelitian ini menggunakan paradigma positivisme, dengan pendekatan 
kuantitatif dan jenis penelitiannya menggunakan jenis kausal sedangkan metode 
yang digunakan adalah survei pada followers @coppamagz yang berjumlah 
649.000 followers. Peneliti mengumpulkan data yaitu menyebarkan kuesioner 
kepada responden sebanyak 100 dengan teknik sampling random sederhana. 
 Hasil penelitian menunjukan besarnya pengaruh pemilihan konten media 
sosial Instagram @coppamagz terhadap kepuasan pemenuhan kebutuhan informasi 
followers sebesar 41,6% dan sisa 58,4% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak 
diteliti dalam penelitian ini. Antara pemilihan konten media sosial Instagram 
@coppamagz terhadap kepuasan pemenuhan kebutuhan informasi memiliki 
korelasi tingkat yang kuat dan arah yang positif, hal ini dilihat dari nilai koefisien 
korelasi didapat sebesar 0,645. Terdapat pengaruh pemilihan konten media sosial 
Instagram @coppamagz terhadap kepuasan pemenuhan kebutuhan informasi, hal 
ini terbukti dikarenakan nilai signfikansi 0,000 < 0,05 dan nilai T-hitung 8,353 > 
T-tabel 1,987. 
Kata Kunci: New Media, Media Sosial, Instagram, Konten, Interaksi Sosial, 
Hiburan, Kepuasan, Kebutuhan Informasi, Khalayak, Tradisi Sosiopsikologi, Teori 
Uses and Gratification. 
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ABSTRACT 
 The rapid development of Instagram in Indonesia has made social media 
used for various purposes, one of which is sharing content that contains 
information. One of the famous accounts among Korean lovers is @coppamagz 
Instagram, Korean lovers can easily find the latest information on whatever is 
going on. The purpose of this research is to find out whether there is an influence 
from the selection of content uploaded by Instagram on the satisfaction of meeting 
followers and how big the influence is. 
         The theories used in this study include the theory of new media, social 
media, Instagram, content, social interaction, entertainment, satisfaction, 
information needs, audiences, socio-psychological traditions, and uses and 
gratifications. 
         This study uses the positivism paradigm, with a quantitative approach and the 
type of research uses a causal type, while the method used is a survey of 
@coppamagz followers, amounting to 649,000 followers. Researchers collected 
data by distributing questionnaires to 100 respondents with a simple random 
sampling technique. 
         The results of the study show that the influence of the selection of social media 
content on Instagram @coppamagz on the satisfaction of meeting followers 41.6% 
and the remaining 58.4% are influenced by other variables not examined in this 
study. Between the selection of Instagram @coppamagz social media content on 
the satisfaction of fulfilling information needs, there is a strong correlation level 
and a positive direction, this can be seen from the correlation coefficient value of 
0.645. There is an effect of choosing Instagram @coppamagz social media content 
on the satisfaction of fulfilling information needs, this is proven because the 
significance value is 0.000 <0.05 and the T-count value is 8.353 > T-table 1.987. 
 
 
Keywords: New Media, Social Media, Instagram, Content, Social Interaction, 
Entertainment, Satisfaction, Information Needs, Audiences, Socio-Psychological 
Traditions, and Uses and Gratifications Theory. 
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