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ABSTRACT

Title . Implementation of Communication Strategy in ACI
Campaign (Aku Cinta Indonesia) by the Ministry of Trade
in Indonesia

Name : Irina Septiana

NIM : 55211120050

Education Study : Strata Two (S2)

The Study Program  : Master Of Science Communication
Concentration : Corporate & Marketing Communication
Bibliography - 98 pages and 69 pages appendix

Based on Indonesian society consumptive patterns and proud of the foreign
products made the Ministry of Trade to encourage the Indonesian to consumption
the local product than foreign product through the ACI (Aku Cinta Indonesia)
campaign program. So, in this case the Ministry of Trade must do the right
strategy in the implementation of ACI (Aku Cinta Indonesia) Campaign in
Indonesia. '

The purpose of the research was to determine how the communication strategy in
the implementation of ACI (dku Cinta Indonesia) campaign by the Ministry of
Trade in Indonesia.

This study used a qualitative deseriptive approach with case study method. To
know the description of how the implementation strategy Campaign ACI (Aku
Cinta Indonesia) by the Ministry of Trade s through interviews and
documentation of the way.

The resulls of this stidy stited th@t th&techhiquices jandjgommugication strategies
that do inchide deteriining sikatagies eomimunicqtony’ schdef ol the message, the
message, the target population or group of recipients, channel or media
dissemination of information. ACI (Aku Cinta Indonesia) campaign is already
known by the public, causing a sense of love and proud of Indonesian products,
and to encourage more people to consume the products made in the country.

Keywaords : strategy, communications strafegy and campaign
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ABSTRAK

Judul : Strategi Komunikasi dalam Pelaksanaan Kampanye AC1
(Aku Cinta Indonesia) oleh Kementerian Perdagangan di
Indonesia

Nama : Irina Septiana

NIM : 55211120050

Jenjang Pendidikan  : Strata Dua (52)

Program Studi : Magister llmu Komunikasi

Konsentrasi : Corporate & Marketing Communication

Bibliografi : 97 halaman isi dan 69 halaman lampiran

Pola masyarakat Indonesia yang konsumtif dan bangga akan produk hasil buatan
luar negeri menggerakkan Kementerian Perdagangan untuk melakukan sebuah
gerakan melalui program Kampanye ACI (Aku Cinta Indonesia) agar
masyarakat Indonesia lebih mencintai produk-produk buatan dalam negeri
daripada buatan luar negeri. Maka, dalam hal ini Kementerian Perdagangan perlu
melakukan strategi yang tepat dalam pelaksanaan Kampanye ACI (Aku Cinta
Indonesia) di Indonesia.

Adapun tujuan penelitian adalah untuk mengetahui bagaimana strategi
komunikasi dalam pelaksanaan kampanye ACI (Aku Cinta Indonesia) oleh
Kementerian Perdagangan di Indonesia.

Penelitian ini menggunakan pendekatan/deskriptif kualitatif dengan metode studi
kasus. Untuk mengetahui bagaimana strategi pelaksanaan Kampanye ACT (Aku
Cinta Indonesia) oleh Kementerian Perdagangan dilakukan dengan wawancara
dan dokumentasi.

Hasil penelitian=ini mepyatakan’ bahwa, teknik dan strategi ‘komunikasi yang
dilakukan meliputi Strategi=pcnentuan komunikator/pengivim pesan, pesan yang
disampaikan, target populasi atau kelompok penerima, saluran atau media
penyebaran informasi. Kampanye ACI ini sudah dikenal oleh 111asyarakat,
sehingga menimbulkan rasa suka dan bangga terhadap produk Indenesia, serta
mendorong masyarakat untuk lebih banyak mengkonsumsi produk-produk buatan

dalam negeri.

Kata Kunci : strategi, strategi komunikasi, kampanye
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