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Abstrak 

Perkembangan industri Coffee shop yang pesat mendorong setiap brand untuk membangun 
identitas visual yang kuat agar dapat bersaing dan menarik perhatian konsumen. Tuju Tuju 
Coffee & Roastery merupakan salah satu Coffee shop lokal yang memiliki potensi besar, namun 
belum memiliki media promosi yang maksimal dalam memperkuat citra visualnya. 
Perancangan ini bertujuan untuk menghasilkan media promosi yang dapat meningkatkan daya 
tarik dan identitas visual Tuju Tuju Coffee & Roastery agar lebih dikenal luas oleh masyarakat. 
Metode yang digunakan meliputi observasi, wawancara, analisis kompetitor, serta penyebaran 
kuisioner untuk mengetahui persepsi audiens terhadap brand. Media utama yang dirancang 
meliputi paper cup, plastik cup, dan kemeja custom, yang keseluruhannya dirancang dengan 
pendekatan visual yang konsisten, estetis, dan komunikatif. Hasil perancangan menunjukkan 
bahwa media promosi ini mampu memperkuat karakter brand serta menarik perhatian target 
audiens secara visual. 

Kata Kunci: media promosi, identitas visual, Coffee shop, desain grafis, Tuju Tuju Coffee & 
Roastery 
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Abstract 

The rapid growth of the Coffee shop industry encourages each brand to build a strong visual 
identity to compete and attract consumer attention. Tuju Tuju Coffee & Roastery is a local 
Coffee shop with great potential, yet it lacks optimal promotional media to strengthen its 
brand image. This design project aims to produce promotional media that enhance the visual 
appeal and identity of Tuju Tuju Coffee & Roastery to increase public recognition. The 
methods used include observation, interviews, competitor analysis, and questionnaires to 
understand audience perception of the brand. The main media designed include paper cups, 
plastic cups, and custom shirts, all created with a consistent, aesthetic, and communicative 
visual approach. The design results show that the promotional media successfully reinforce 
the brand’s character and visually engage the target audience. 

Keywords: promotional media, visual identity, Coffee shop, graphic design, Tuju Tuju 
Coffee & Roastery 
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