
PENGARUH HARGA, DIFERENSIASI PRODUK, DAN
KUALITAS PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN MINUMAN PRODUKSI CV. AGLONEMA

(Studi Kasus Pada PT. Astra Honda Karawang)

SKRIPSI

Diajukan Untuk Memenuhi Salah Satu Persyaratan Memperoleh Gelar

Sarjana Ekonomi Pada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Program Studi

Manajemen Universitas Mercu Buana Jakarta

Nama : Abel Farras

NIM : 43114210027

Program Studi Manajemen

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS

UNIVERSITAS MERCU BUANA

JAKARTA

2018

http://digilib.mercubuana.ac.id/



PENGARUH HARGA, DIFERENSIASI PRODUK, DAN
KUALITAS PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN MINUMAN PRODUKSI CV. AGLONEMA

(Studi Kasus Pada PT. Astra Honda Karawang)

SKRIPSI

Nama : Abel Farras

NIM : 43114210027

Program Studi Manajemen

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS

UNIVERSITAS MERCU BUANA

JAKARTA

2018

http://digilib.mercubuana.ac.id/



i i i  

 

A B S T R A C T  

 

 

T h i s  s t u d y  a i m s  t o  a n a l y z e  t h e  P r i c e ,  P r o d u c t  D i f f e r e n t i a t i o n  a n d  P r o d u c t  Q u a l i t y  t o  

t h e  D e c i s i o n  o f  P u r c h a s i n g  B e v e r a g e  P r o d u c t i o n  C V .  A g l o n e m a  a t  P T .  A s t r a  H o n d a  

K a r a w a n g .  I n  t h e  s a m p l e  d e t e r m i n a t i o n  u s i n g  S l o v i n  a p p r o a c h  t o  g e t  t h e  p o p u l a t i o n  

o f  8 0 0 0  e m p l o y e e s  o f  P T .  A s t r a  H o n d a  K a r a w a n g  p a r t  p r o d u c t i o n  a n d  s a m p l e s  o f  

1 0 0  r e s p o n d e n t s .  T h e  m e t h o d  o f  a n a l y s i s  i n  t h i s  s t u d y  u s i n g  c a u s a l  a n d  u s i n g  S P S S  

p r o g r a m  2 1 .  T h e  r e s u l t s  o f  t h i s  s t u d y  i n d i c a t e  t h a t  p a r t i a l l y  ( t  t e s t )  s h o w e d  t h e  p r i c e  

h a s  a  s i g n i f i c a n t  p o s i t i v e  e f f e c t  o n  P u r c h a s e  D e c i s i o n ,  P r o d u c t  D i f f e r e n t i a t i o n  h a s  a  

s i g n i f i c a n t  p o s i t i v e  e f f e c t  o n  p u r c h a s i n g  d e c i s i o n s  a n d  P r o d u c t  Q u a l i t y  h a s  a  

s i g n i f i c a n t  p o s i t i v e  e f f e c t  a g a i n s t  t h e  p u r c h a s e  d e c i s i o n .  

 

K e y w o r d s :  P r i c e ,  P r o d u c t  D i f f e r e n t i a t i o n ,  P r o d u c t  Q u a l i t y ,  P u r c h a s e  D e c i s i o n .  
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i v  

 

A B S T R A K  

P e n e l i t i a n  i n i  b e r t u j u a n  u n t u k  m e n g a n a l i s i s  H a r g a ,  D i f e r e n s i a s i  P r o d u k  d a n  K u a l i t a s  

P r o d u k  t e r h a d a p  K e p u t u s a n  P e m b e l i a n  M i n u m a n  P r o d u k s i  C V .  A g l o n e m a  p a d a  

k a r y a w a n  P T .  A s t r a  H o n d a  K a r a w a n g .  D a l a m  p e n e n t u a n  s a m p e l  m e n g g u n a k a n  

p e n d e k a t a n  S l o v i n  s e h i n g g a  m e n d a p a t k a n  P o p u l a s i  s e b e s a r  8 0 0 0  k a r y a w a n  P T .  A s t r a  

H o n d a  K a r a w a n g  b a g i a n  p r o d u k s i  d a n  s a m p e l  s e b e s a r  1 0 0  r e s p o n d e n .  M e t o d e  

a n a l i s i s  p a d a  p e n e l i t i a n  i n i  m e n g g u n a k a n  k a u s a l  d a n  m e n g g u n a k a n  p r o g r a m  S P S S  

2 1 .  H a s i l  p e n e l i t i a n  i n i  m e n u n j u k k a n  b a h w a  s e c a r a  p a r s i a l  ( u j i  t )  m e n u n j u k a n  H a r g a  

m e m i l i k i  p e n g a r u h  p o s i t i f  s i g n i f i k a n  t e r h a d a p  K e p u t u s a n  P e m b e l i a n ,  D i f e r e n s i a s i  

P r o d u k  m e m i l i k i  p e n g a r u h  p o s i t i f  s i g n i f i k a n  t e r h a d a p  K e p u t u s a n  p e m b e l i a n  d a n   

K u a l i t a s  P r o d u k  m e m i l i k i  p e n g a r u h  p o s i t i f  s i g n i f i k a n  t e r h a d a p  K e p u t u s a n  p e m b e l i a n .   

 

K a t a  K u n c i :  H a r g a ,  D i f e r e n s i a s i  P r o d u k ,  K u a l i t a s  P r o d u k ,  K e p u t u s a n             

 P e m b e l i a n .  
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