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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh paparan konten kecantikan di
media sosial dan keterikatan merek Emina terhadap ketergantungan penggunaan
Make-up pada perempuan dewasa muda berusia 18-25 tahun. Metode yang
digunakan adalah pendekatan kuantitatif dengan analisis regresi linear berganda.
Sampel penelitian diperolen melalui teknik purposive sampling, dengan jumlah
responden sebanyak 85 orang yang merupakan konsumen Emina. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa secara parsial, paparan konten kecantikan di media sosial dan
keterikatan merek berpengaruh positif serta signifikan terhadap ketergantungan
penggunaan make-up. Secara simultan, kedua variabel bebas tersebut mampu
menjelaskan 87,9% variasi ketergantungan penggunaan make-up, dengan paparan
konten sebagai faktor dominan. Temuan ini menegaskan bahwa perilaku konsumsi
perempuan dewasa muda dipengaruhi oleh interaksi antara arus informasi digital
dan ikatan emosional dengan merek.

Kata Kunci : Paparan Konten Kecantikan, Media Sosial, Keterikatan Merek,
Ketergantungan Make-up, Emina.

vii
https://lib.mercubuana.ac.id



ABSTRACT

This study aims to determine the effect of exposure to beauty content on social
media and brand attachment to Emina on makeup dependence among young adult
women aged 18-25 years. The method used is a quantitative approach with multiple
linear regression analysis. The research sample was obtained through purposive
sampling, with 85 respondents, who are Emina consumers. The results show that,
partially, exposure to beauty content on social media and brand attachment have a
positive and significant effect on makeup dependence. Simultaneously, these two
independent variables explain 87.9% of the variation in makeup dependence, with
content exposure being the dominant factor. These findings confirm that the
consumption behavior of young adult women is influenced by the interaction
between digital information flow and emotional attachment to brands.

Keywords: Beauty Content Exposure, Social Media, Brand Attachment, Makeup
Dependency, Emina.
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