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PRAKATA

Tesis ini ditulis dalam rangka memenuhi salah satu syarat untuk memperoleh
Gelar Magister bidang Ilmu Manajemen. Tesis ini diharapkan dapat bermanfaat bagi
para pembaca baik yang berada di lingkungan instansi pemerintah. swasta maupun
lembaga pendidikan dan masyarakat pada umumnya.

Tesis ini merupakan rumusan pemikiran tentang Pemasaran Dengan melihat
seberapa besar pengaruh antara iklan dan harga terhadap penjualan pada PT.
Indovision Jakarta.

Dengan terselenggaranya penyusunan tesis ini terlebih dahulu penulis
mengucapkan terima kasih kepada Allah SWT atas rahmatnya dan karunianya yang
telah di limpahkan kepada penulis, selain dari pada itu penulis tidak lupa juga
mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada:

1. Bapak Bachtiar Abbas Spd selaku Pembimbing Tesis.

(]

Bapak Hadi Prayitno selaku Ketua Program Pasca Sarjana Magister

Mahagement Univefsifa§ Mércu Buana Jakartan

('S ]

Seluruh Dosen pengajar Magister Management Universitas Mercu Buana.
4. Rekan-rekan staff marketing dan Customer Care Indovision.
5 Rekan-rekan kuliah S2 Universitas Mercu Buana. PascaSarjana
Kepada yang telah memberikan dukungan moril maupun materiil selama
penulis melaksanakan perkuliahan dari mulai awal sampai dengan selesal.

Tidak lupa penulis mengucapkan terima kasih yang sedalam-dalamnya kepada

Ayahanda Burhan Said dan Almarhumah fbunda tercinta Wisly dan serta adik dan
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dan kakak penulis yang tercinta. juga khusus kepada suami tercinta Firman
Alamsyah dan ananda tersayang Muhammad Aubrey Shagufta dengan penuh
kesabaran, pengertian dan perhatiannya telah memberikan dorongan kepada penulis.

sehingga penulis dapat menyelesaikan tesis ini.

Penulis menyadari bahwa tesis ini masih jauh dari kesempurnaan. untuk itu
saran dan kritikan dari pembaca sangat membantu dalam penyempurnaan tesis ini.

Meskipun jauh dari sempurna mudah-mudahan tesis ini dapat bermanfaat bagi para

pembaca yang berminat mempelajari [lmu Marketing.

Jakarta. 4 Oktober 2003
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