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ABSTRAK

Nama . Duzulfigar Maulana Idris
NIM . 41521010146
Program Studi . Teknik Informatika

Analisis Sentimen untuk Membedakan Pengaruh
Judul Proposal Penelitian . Selebgram Asli dengan Al Terhadap Market
Menggunakan Naive Bayes
Dosen Pembimbing . Wawan Gunawan, S.Kom., M.T

Penelitian ini meneliti cara membedakan pengaruh influencer asli (selebriti
di media sosial) dan influencer Al terhadap pasar. Menggunakan algoritma Naive
Bayes untuk Kklasifikasi, penelitian ini bertujuan untuk memahami bagaimana kedua
jenis influencer mempengaruhi perilaku konsumen. Pendekatan ini melibatkan
Naive Bayes untuk mengidentifikasi perbedaan karakteristik antara influencer asli
dan influencer Al, seperti interaksi dengan pengikut dan jenis konten, serta
memprediksi pola pengaruh dari kedua jenis influencer ini. Tujuan dari penelitian
ini adalah mengembangkan metode analisis yang efektif, menentukan faktor kunci
yang membedakan influencer asli dari influencer Al, dan mengevaluasi manfaat
praktis bagi pemasaran digital.

Manfaat dari penelitian ini termasuk meningkatkan strategi pemasaran
digital, memperoleh wawasan yang lebih baik tentang perilaku konsumen di era
digital, dan memberikan perspektif baru tentang pengaruh influencer Al
dibandingkan dengan influencer asli. Karya ini berkontribusi pada bidang ilmu data
dan kecerdasan buatan, membuka peluang untuk studi lebih lanjut dalam analisis
pasar dan perilaku konsumen.

Kata kunci: Influencer asli dan influencer Al, Naive Bayes, Perilaku
konsumen, Pemasaran media sosial, Kecerdasan buatan, Analisis sentimen,

Klasifikasi pembelajaran mesin.
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ABSTRACT

Nama . Duzulfigar Maulana Idris
NIM . 41521010146
Program Studi . Teknik Informatika

Analisis Sentimen untuk Membedakan Pengaruh
Judul Proposal Penelitian . Selebgram Asli dengan Al Terhadap Market

Menggunakan Naive Bayes

Dosen Pembimbing . Wawan Gunawan, S.Kom., M.T

This research examines how to differentiate the impact of authentic
influencers (celebrities on social media) and Al influencers on the market. Using
the Naive Bayes algorithm for classification, the study aims to understand how both
types of influencers affect consumer behavior. The approach involves Naive Bayes
to identify characteristic differences between authentic influencers and Al
influencers, such as follower interactions and content types, and to predict patterns
of influence by these two types of influencers. The objectives of this research are
to develop effective analytical methods, determine key factors distinguishing
authentic influencers from Al influencers, and evaluate practical benefits for digital
marketing.

Benefits of this research include enhancing digital marketing strategies,
gaining better insights into consumer behavior in the digital age, and providing new
perspectives on the influence of Al influencers compared to authentic influencers.
This work contributes to the fields of data science and artificial intelligence,
opening opportunities for further studies in market analysis and consumer behavior.

Keyword: Authentic influencers and Al influencers, Naive Bayes, Consumer behavior,
Social media marketing, Artificial intelligence, Sentiment analysis, Machine learning

classification
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