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ABSTRAK 

Nama : Aditya Bayu Priyambodo 

NIM : 44321010056 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul Skripsi : Pengaruh Penggunaan JKT48 Sebagai Celebrity Endorser 

Telkomsel Terhadap Minat Beli Paket kuWOTA JKT48 

(Survey Pada Followers Akun Instagram @telkomsel) 

Pembimbing : Dr. Santa Margaretha Niken R, M.Si 

 

Di era digital yang terus berkembang, penggunaan selebriti sebagai Celebrity 
Endorser menjadi strategi pemasaran yang banyak digunakan oleh perusahaan 

untuk menarik perhatian konsumen. Telkomsel menerapkan strategi ini melalui 

kolaborasi dengan JKT48 dalam mempromosikan Paket kuWOTA JKT48. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dan seberapa tinggi peran 

JKT48 sebagai Celebrity Endorser terhadap minat beli konsumen pada produk 

Paket kuWOTA JKT48. 

Penelitian ini berlandaskan pada teori AISAS (Attention, Interest, Search, Action, 
Share) serta kajian teoritis mengenai komunikasi pemasaran, promosi digital, media 

digital, Celebrity Endorser, dan minat beli. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian 

eksplanatif dan paradigma positivisme. Sampel dalam penelitian ini berjumlah 100 

responden, yang merupakan pengikut akun Instagram resmi @telkomsel. Jenis 

pengambilan sampel menggunakan probability sampling dengan teknik simple 
random sampling, dan jumlah sampel ditentukan menggunakan rumus slovin. Data 

dikumpulkan melalui metode survey dengan kuesioner online (google form) dan 

dianalisis menggunakan bantuan aplikasi IBM SPSS 25, dengan teknik analisis data 

berupa uji koefisien korelasi, uji regresi linier sederhana, dan uji t. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa penggunaan JKT48 sebagai Celebrity 
Endorser memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap minat beli 

konsumen. Hal ini ditunjukkan melalui hasil uji koefisien korelasi dengan nilai 

Pearson’s Correlation sebesar 0,764, uji regresi linier sederhana dengan nilai 

koefisien regresi sebesar 0,355, serta hasil uji t dengan nilai thitung 11,739 > ttabel 

1,984 dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Maka dapat disimpulkan bahwa kehadiran 

JKT48 sebagai Celebrity Endorser terbukti efektif dalam meningkatkan minat beli 

konsumen terhadap Paket kuWOTA JKT48 melalui strategi pemasaran digital. 

 

Kata Kunci : Teori AISAS, Celebrity Endorser, Minat Beli, Telkomsel, JKT48 
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ABSTRACT 

Name : Aditya Bayu Priyambodo 

NIM : 44321010056 

Study Program : Communication Studies 

Thesis Title : The Influence of Using JKT48 as Telkomsel's Celebrity 

Endorser on Interest in Purchasing JKT48's kuWOTA Package 

(Survey on Followers of the @telkomsel Instagram Account) 

Counsellor : Dr. Santa Margaretha Niken R, M.Si 

 

In the ever-evolving digital era, the use of celebrities as Celebrity Endorsers has 
become a marketing strategy widely used by companies to attract consumer 
attention. Telkomsel implemented this strategy through collaboration with JKT48 
in promoting the JKT48 kuWOTA Package. This study aims to determine the 
influence and how high the role of JKT48 as Celebrity Endorser is on consumer 
purchasing interest in the JKT48 kuWOTA Package product. 
This study is based on the AISAS theory (Attention, Interest, Search, Action, Share) 
as well as theoretical studies on marketing communications, digital promotions, 
digital media, Celebrity Endorsers, and purchasing interest. 
This study uses a quantitative approach with an explanatory research type and a 
positivistic paradigm. The sample in this study amounted to 100 respondents, who 
are followers of the official Instagram account @telkomsel. The type of sampling 
used probability sampling with a simple random sampling technique, and the 
number of samples was determined using the slovin formula. Data were collected 
through a survey method with an online questionnaire (google form) and analyzed 
using the IBM SPSS 25 application, with data analysis techniques in the form of a 
correlation coefficient test, a simple linear regression test, and a t-test. 
The results of the study indicate that using JKT48 as a Celebrity Endorser positively 
and significantly influences consumer purchase interest. This is shown through the 
results of the correlation coefficient test with a Pearson's Correlation value of 
0.764, a simple linear regression test with a regression coefficient value of 0.355, 
and the results of the t-test with a t-count value of 11.739 > t-table 1.984 and a 
significance value of 0.000 < 0.05. Therefore, it can be concluded that JKT48’s 
role as a Celebrity Endorser has effectively increased consumer purchase interest 
in the JKT48 kuWOTA Package through digital marketing strategies. 
 
Keywords : AISAS Theory, Celebrity Endorser, Purchasing Interest, Telkomsel, 

JKT48 
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