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ABSTRAK

Jamu Mbok Yah adalah salah satu UMKM yang bergerak di bidang food and
beverage yang masih mempertahankan resep turun temurun keluarga. Perancangan ini
bertujuan untuk menciptakan branding jamu tradisional di era digital melalui metode
kualitatif dengan proses wawancara dan observasi. hasil menunjukan bahwa Jamu Mbok
Yah mempunyai nilai utama yaitu cita rasa yang pas dengan banyak golongan
masyarakat. Dengan banyaknya varian rasa dan khasiat akan membuat kesempatan
jamu tradisional ini diterima banyak kalangan selain cita rasa, khasiatnya dapat
menjadikan salah satu alternatif pilihan pengobatan yang lebih alami dan tidak
mengandung zat kimia berbahaya. Strategi branding meliputi tagline “ Alami sejati,
Khasiat teruji. Logo sederhana dengan icon daun berwarna hijau dengan dilengkapi hand
drawn typography “J-M-Y” sebagai identik dari produk jamu tersebut. Dengan beberapa
desain label yang menarik dan video promosi di sosial media. Hal ini diharapkan dapat
meningkatkan branding dari jamu tradisional “ Jamu Mbok Yah “ di kalangan minuman
kekinian masa kini

Kata Kunci : Jamu Mbok Yah, Food and beverage,Alternatif,khasiat
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ABSTRACT

Jamu Mbok Yah is one of the MSMEs engaged in the food and beverage sector
that still maintains hereditary family recipes. This research aims to create traditional
herbal medicine branding in the digital era through qualitative methods with interview and
observation processes. The results show that Jamu Mbok Yah has the main value,
namely the taste that suits many groups of people. With many flavor variants and efficacy,
it will make the opportunity for this traditional herbal medicine to be accepted by many
people in addition to citta rasa, its efficacy can make it one of the alternative treatment
options that are more natural and do not contain harmful chemicals. The branding
strategy includes the tagline "True natural, Proven efficacy. A simple logo with a green
leaf icon equipped with hand drawn typography "J-M-Y" as the identical of the herbal
product. With some eye-catching label designs and promotional videos on social media.
This is expected to increase the branding of traditional herbal medicine "Jamu Mbok Yah"
among today's contemporary drinks
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