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ABSTRAK
Nama : Ning Eva Nadhimatul Laili
NIM : 44221010195
Program Studi : Public Relations
Judul Skripsi : Pengaruh Terpaan Media Sosial Tiktok @Rucas.Official
Terhadap Brand Image Fashion Rucas.
Pembimbing : Rizky Octarina Costa, M.lkom

Media sosial kini menjadi bagian terpenting dalam kehidupan masyarakat
modern. Berdasarkan laporan We Are Social 2024, sebanyak 73,5%
masyarakat Indonesia menggunakan aplikasi TikTok, menjadikannya
platform digital dominan. Tidak hanya sebagai sarana hiburan, TikTok juga
digunakan sebagai alat strategis untuk membentuk brand image suatu merek.
Salah satu brand lokal yang memanfaatkan platform ini adalah akun TikTok
@Rucas.Official, yang mengunggah konten-konten kreatif dalam upaya
membangun citra merek fashion Rucas.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh terpaan media sosial
TikTok terhadap pembentukan brand image Rucas. Penelitian menggunakan
pendekatan kuantitatif dengan teori Stimulus-Response (S-R). Sampel
sebanyak 100 responden diperoleh melalui teknik non-probability sampling
dengan metode purposive sampling. Analisis data dilakukan menggunakan
SPSS versi 26.

Hasil uji hipotesis menunjukkan bahwa terpaan media sosial TikTok
berpengaruh signifikan terhadap brand image, dengan nilai signifikansi 0,000
(< 0,05) dan nilai t-hitung 9,903 (> t-tabel 1,983). Koefisien determinasi
menunjukkan bahwa pengaruh terpaan media terhadap brand image sebesar
50%. Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa konten-konten TikTok
@Rucas.Official memberikan pengaruh yang nyata terhadap pembentukan
brand image fashion Rucas di kalangan audiens.

Kata Kunci: Terpaan Media, Brand Image, Teori S-R
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ABSTRACT

Name : Ning Eva Nadhimatul Laili

Student ID : 44221010195

Study Program : Public Relations

Thesis Title : The Effect of TikTok Social Media Exposure
@Rucas.Official on the Brand Image of Rucas
Fashion

Counsellor : Rizky Octarina Costa, M.lkom

Social media has become important part of contemporary society.
According to the We Are Social 2024 report, 73.5% of the Indonesian
population actively uses the TikTok platform, making it a dominant force in
the digital landscape. Beyond its function as a source of entertainment,
TikTok serves as a strategic medium for building and reinforcing brand
image. One example is the local fashion brand Rucas, which utilizes its
TikTok account, @Rucas.Official, to disseminate creative content aimed at
strengthening its brand image.

This study aims to examine the influence of TikTok social media exposure
on the formation of Rucas’s brand image. Employing a quantitative approach
and grounded in the Stimulus-Response (S-R) theory, the research involved
100 respondents selected through non-probability purposive sampling. Data
were analyzed using SPSS version 26.

The results indicate a significant influence of TikTok media exposure on
brand image, with a significance value of 0.000 (< 0.05) and a t-value 0f 9.903
(> t-table 1.983). The coefficient of determination reveals that media
exposure accounts for 50% of the variance in brand image formation. In
conclusion, the content disseminated through @Rucas.Official significantly
contributes to shaping the brand image of Rucas Fashion in the perception of
its audience.

Key Words: Sosial Media Exposure, Brand Image, Theory SR
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