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yang bisa peneliti lakukan untuk menyusun skripsi ini. Kritikan, perbaikan serta

saran-saran akan sangat membantu. peneliti untuk perbaikan di masa mendatang.
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Untuk kedua orang tua dan saudara yang saya sayangi, kata terima kasih
tidak akan pernah bisa menggambarkan betapa saya merasa bersyukur
memilikimu, keluarga yang selalu mendukung dan mendoakan yang terbaik
bagi saya, semoga saya selalu bisa membahagiakan kalian seperti kalian
membahagiakan saya selalu.

Untuk teman-teman sekelas saya di kelas karyawan Universitas Mercu Buana

kampus Menteng jurusan Marketing Communication. Terima kasih atas 2



tahun yang begitu berkesan dan menyenangkan, terima kasih atas dukungan

dan bantuan hingga terselesaikannya skripsi ini.

Semoga penelitian ini dapat memberikan manfaat tidak saja bagi peneliti
secara pribadi namun juga bagi pembaca. Akhir kata,saya mengucapkan banyak
terima kasih pada semua teman, rekan, dan sahabat yang disadari atau tidak telah
membantu saya baik dalam doa, moril maupun materil dalam menyelesaikan
skripsi ini dan semoga skripsi ini dapat membantu perkembangan ilmu

komunikasi di Indonesia.

Jakarta, Agustus 2015

Aris Boy



Gambar 1.
Gambar 2.
Gambar 3.
Gambar 4.
Gambar 5.
Gambar 6.
Gambar 7.
Gambar 8.
Gambar 9.

Gambar 10.
Gambar 11.
Gambar 12.
Gambar 13.
Gambar 14.
Gambar 15.
Gambar 16.
Gambar 17.
Gambar 18.

Gambar 19
Gambar 20
Gambar 21

Gambar 22.
Gambar 23.
Gambar 24.
Gambar 25.
Gambar 26.
Gambar 27.
Gambar 28.
Gambar 29.
Gambar 30.
Gambar 31.
Gambar 32.
Gambar 33.
Gambar 34.

DAFTAR GAMBAR

LOGO DC COMICS ...ttt bbbt 49
SUPERMAN tahUN 1978 .....coiuiiiiieiiiiiisiries sttt et 51
[0 To o NN 1 (o S 51
Kamera Nikon F-501 autofocus SLR .......cviviiiiiiinncceesee e 52
Screen Shoot Kamera NIKON ... 55
SCreen ShOOt 7 EIBVEN .....cooiiiicc e 55
Screen Shoot MinUMan BUAWEISEN ........ooiiiiiiiiicscses e 56
SCreen SNOOL CININ ...ttt 56
Screen shoot Kacamata Warby Parker ... 57
Screen shoot ReStOran THOP ......cociiiiiiiiic e s 57
Screen shoot Handphone NOKI@ ........cocceviiiieiiciciieiesic e e 58
SCreen SNOOE TOKO SEAIS ......icviviriirisiieirieine et 58
Screen shoot Komputer DIl .......ccoiv it 59
Screen shoot product placement Nikon menit ke 36 detik ke 43 ................... 62
Screen shoot product placement Nikon menit ke 36 detik ke 58 ................... 71
Screen shoot product placement Nikon menit ke 37 detik ke 00 ................... 72
Screen shoot product placement Nikon menit ke 37 detik ke 02 ................... 72
Screen shoot product placement Nikon menit ke 37 detik ke 04 ................... 72
. Screen shoot product placement Nikon menit ke 37 detik ke 05 ................... 72
. Screen shoot product placement Nikon menit ke 37 detik ke 07 ................... 72
. Screen shoot product placement Nikon menit ke 37 detik ke 09 ................... 72
Screen shoot product placement Nikon'menit-ke 37 detik ke 11 ................... 72
Screen shoot product placement Nikon menit ke 37 detik ke 13 ................... 72
Screen shoot product placement Nikon menit ke 37 detik ke 15 ................... 73
Screen shoot product placement Nikon menit ke 37 detik ke 17 ................... 73
Screen shoot product placement Nikon menit ke 37 detik ke 19 ................... 73
Screen shoot product placement Nikon menit ke 37 detik ke 17 ................... 73
Screen shoot product placement Nikon menit ke 37 detik ke 19 .................. 73
Screen shoot product placement Nikon menit ke 39 detik ke 24 ................... 73
Screen shoot product placement Nikon menit ke 39 detik ke 25 ................... 73
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 23 ................... 73
Screen shoot product placement Nikon menit ke 39 detik ke 25 ................... 73
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 23 ................... 73
Screen shoot product placement Nikon menit ke 39 detik ke 25 ................... 73



Gambar 35.
Gambar 36.
Gambar 37.
Gambar 38.
Gambar 39.
Gambar 40.
Gambar 41.
Gambar 42.
Gambar 43.
Gambar 44.
Gambar 45.
Gambar 46.
Gambar 47.
Gambar 48.
Gambar 49.
Gambar 50.
Gambar 51.
Gambar 52.
Gambar 53.
Gambar 54.
Gambar 55.
Gambar 56.
Gambar 57.
Gambar 58.
Gambar 59.

Gambar 60

Gambar 61.
Gambar 62.
Gambar 63.
Gambar 64.
Gambar 65.
Gambar 66.
Gambar 67.
Gambar 68.
Gambar 69.
Gambar 70.
Gambar 71.

Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 23 ................... 73
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 25 ................... 74
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 26 ................... 74
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 27 ................... 74
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 28 ................... 74
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 29 ................... 74
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 30 ................... 74
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 31 ................... 74
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 32 ................... 74
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 33 ................... 75
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 34 ................... 75
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 35 ................... 75
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 36 ................... 75
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 37 ................... 75
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 38 ................... 75
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 39 ................... 75
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 40 ................... 75
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 41 ................... 76
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 42 ................... 76
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 44 ................... 76
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 45 ................... 76
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 46 ................... 76
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 47 ................... 76
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40°detik ke48 I................. 76
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke49 ................... 76
. Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 50 ................... 77
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 51 ................... 77
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 52 ................... 77
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 53 ................... 77
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 54 ................... 77
Screen shoot product placement Nikon menit ke 40 detik ke 55 ................... 77
Screen shoot product placement Nikon menit ke 41 detik ke 00 ................... 77
Screen shoot product placement Nikon menit ke 41 detik ke 02 ................... 77
Screen shoot product placement Nikon menit ke 41 detik ke 05 ................... 78
NIKON D3S e 78
LOIS LAME ..ttt ettt b et bbb b nn e 79
Kamera Nikon yang dipakai Louis Lane dalam Film SUPERMAN .................. 80



DAFTAR TABEL

Tabel 1. Tabel Product placement dalam Film SUPERMAN : Man Of Steel ........cccccooveneeee
Tabel 2. Tabel Media IKIan NIKON .........coooiiiii e
Tabel 3. Keuntungan yang didapat Film SUPERMAN dari awal sampai yang paling baru

86

10



DAFTAR GRAFIK

Grafik 1. Grafik keuntungan yang didapat Film SUPERMAN

86

11



DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL .ottt ettt 1
LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI ..ot 2
ABSTRAK ettt 3
KATA PENGANTAR .ottt 4
DAFTAR GAMBAR ..ottt ettt bbb bbbt 7
DAFTAR TABEL .ot see e 8
DAFTAR GRAFTK ettt naesne s 10
DAFTAR IS .o oottt sttt ettt be et e s be et e nbbesbee e 10
BAB 1. PENDAHULUAN ..ottt sttt 16
O I I L Ll = 1= =1V o S PSP 16
1.2, FOKUS PENEITLIAN ..ottt ettt bbb 17
1.3. 1dentifikasi Masalah ... e 17
1.4, TUJUAN PENEIITIAN .ot 17
1.5. Manfaat Penelitianaf... L8, L M. G Fh @ L L md 18
15.1. MahfaggAkadefish ... 8. 0. .2 B 8 & e 1 F8. ... 19
LT Y T L L e R By 19
BAB 1. TINJAUAN PUSTAKA ettt et sne e s 22
2.1. KOMUNIKAST PEMASAIAN .....evevieiiiieeiisieii ettt ettt 34
2.2. ProduCt PIACEMENT ........ciiiieiiiie ettt ettt bbb bbb e 37
2.30BFANG o 39
2.4, BraANG IMAYE ...eeveieiieitiiiieiiiteeeee ettt etttk b bbbt bbbt 43
2 TR | [ P 43

12



BAB I11. METODE PENELITIAN ..ottt 43

3L PATAGIGIMA eoieeieiteieteieeie ittt bbbtk bbbttt et 44
3.2, TIPE PENEIILIAN ...vveeecce ettt r e ne et e besn e nreneens 44
3.3, Metode PENEIILIAN ........ccoiiiieeiissece e 45
3.4, SUDYEK PENEILIAN ...oviiiiiieicce ettt sttt rennennens 46
3.5. Teknik PeNgUMPUIAN DAt .......ccccoiverieiiiieisieie e e s 48
3.6. TEKNIK ANALISIS DALA .....c.eevirieiiieeiiieiet et 49
3.7. Teknik Keabsahan Data .........ccccoeoiieiiiiii e e 49
BAB IV. HASIL PENELITIAN Lot 49
4.1. Gambaran Umum ODbjek Penelitian .......ccccveiiiiieiiiiiiiiiie et 51

4.1.1 SUPERMAN : Man Of SEEEI .....cccceiiiiiiiiiinii e 53

A L2 INTKOIN ottt bbb bbbkttt et b et 92
4.2, PeMDANASAN .. ...eiiiiiiiiie ettt et e sttt sttt e bbb nas 92
BAB V. SIMPULAN DAN SARAN ... ittt 93
L3 R T ¢ 0 =1 o O e S S SR O S 93
5.2, Saran .G ot e o T L Rt e gl s TR LR SR e L, 93

5.2.1. Sargh AkAdemls M, M s B il Bt B b . B0 WL 93

5.2.2. SAraN PrakLiS .....ooiiiiiiiiiieiee e e 93
DAFTAR PUST AKA e ettt b e e e b e bt e b e b sns 94

13



