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PERANCANGAN VISUAL IDENTITY “SATE MADURA AA KARIM” 

Risma Januardi 
 

42321010024 
 

ABSTRAK 
 

UMKM kuliner tradisional di Indonesia memiliki potensi besar dalam 
mempertahankan cita rasa lokal, namun masih banyak yang belum memiliki 
identitas visual yang kuat dan profesional. Salah satunya adalah Sate Madura 
AA Karim, usaha kuliner legendaris yang berdiri sejak tahun 1990 di 
Kembangan Utara, Jakarta Barat. Penelitian ini bertujuan merancang sistem 
identitas visual yang mampu merepresentasikan karakter, nilai tradisional, 
serta membangun citra merek yang konsisten dan mudah dikenali. Metode 
yang digunakan meliputi pengumpulan data melalui observasi, wawancara, 
kuesioner, serta studi literatur. Proses perancangan melalui tahapan 
brainstorming, sketsa, digitalisasi, hingga aplikasi pada berbagai media seperti 
logo, seragam, kemasan, dan media sosial. Hasil akhir berupa desain identitas 
visual dengan pendekatan ilustratif dan tipografi yang sesuai dengan karakter 
target audiens. Perancangan ini diharapkan dapat meningkatkan daya saing 
dan profesionalitas merek Sate Madura AA Karim dalam industri kuliner lokal. 
 
Kata kunci: Identitas visual, branding, UMKM, kuliner tradisional, Sate Madura 
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VISUAL IDENTITY DESIGN “SATE MADURA AA KARIM” 

Risma Januardi 

 
42321010024 

 

ABSTRACT 
 

Traditional culinary MSMEs in Indonesia have significant potential in preserving 
local taste, yet many still lack a strong and professional visual identity. One of 
them is Sate Madura AA Karim, a legendary food business established in 1990 
in Kembangan Utara, West Jakarta. This study aims to design a visual identity 
system that reflects the brand’s character, cultural values, and builds a 
consistent and recognizable image. The method involves data collection 
through observation, interviews, questionnaires, and literature study. The 
design process includes brainstorming, sketching, digital rendering, and 
application across various media such as logo, uniforms, packaging, and social 
media. The final result is a visual identity design with illustrative and 
typographic approaches that align with the brand’s target audience. This design 
is expected to enhance the competitiveness and professionalism of Sate 
Madura AA Karim in the local culinary industry. 

 

Keywords: Visual identity, branding, MSMEs, traditional culinary, Sate Madura 
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