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ABSTRACT 
 

This study examines the Korean Wave phenomenon and identifies the factors 
influencing the purchase intention of South Korean food products among Muslim 
consumers in Jakarta. The focus is on the mediating role of attitude, as well as the 
effects of halal awareness, religiosity, halal product knowledge, and country of 
origin. This quantitative research involved 160 Muslim respondents. Data were 
collected through a Likert-scale questionnaire (1–5) and analyzed using Structural 
Equation Modeling (SEM) with SmartPLS.The purpose of this study is to analyze 
the direct and indirect effects of the variables on the purchase intention of halal 
Korean food. The urgency lies in the growing popularity of Korean products in 
Indonesia—a Muslim-majority country—making it essential to understand what 
influences Muslim consumers in purchasing halal products from non-Muslim 
countries. The results show that halal awareness, religiosity, and halal product 
knowledge have positive and significant effects on both attitude and purchase 
intention. The country of origin (South Korea) also has a positive and significant 
effect on purchase intention, both directly and through the mediating role of 
attitude. 

Keywords: Purchase Intention, Attitude, Halal Awareness, Religiosity, Halal 
Product Knowledge, and Country of Origin.  
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ABSTRAK 
 

Penelitian ini mengkaji fenomena Korean Wave dan mengidentifikasi faktor-faktor 
yang memengaruhi minat beli makanan Korea Selatan pada konsumen Muslim di 
Jakarta, dengan fokus pada peran mediasi sikap, kesadaran halal, religiusitas, 
pengetahuan produk halal, dan negara asal. Penelitian ini bersifat kuantitatif, 
melibatkan 160 responden Muslim yang datanya dikumpulkan melalui kuesioner 
berskala Likert 1–5 dan dianalisis menggunakan SEM dengan SmartPLS.Tujuan 
penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh langsung dan tidak langsung 
antar variabel terhadap minat beli makanan halal asal Korea Selatan. Urgensi 
penelitian terletak pada meningkatnya konsumsi produk budaya Korea di Indonesia 
yang mayoritas penduduknya Muslim, sehingga penting untuk memahami faktor-
faktor yang memengaruhi keputusan pembelian produk halal dari negara non-
Muslim. Hasil penelitian menunjukkan bahwa kesadaran halal, religiusitas, dan 
pengetahuan produk halal berpengaruh positif dan signifikan terhadap sikap dan 
minat beli. Negara asal Korea Selatan juga berpengaruh positif dan signifikan 
terhadap minat beli, baik secara langsung maupun melalui mediasi sikap. 

Kata kunci: Minat Beli, Sikap, Kesadaran Halal, Religiositas, Pengetahuan Produk 
Halal, Dan Negara Asal.   
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