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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisi pengaruh Pengaruh 
Promosi, Live Streaming dan Celebrity Endoser Terhadap Keputusan Pembelian 
Pada Produk Skintific. Data penelitian ini merupakan data primer yang diperoleh 
dari pengolahan data kuesioner yang disi oleh konsumen yang sudah pernah 
membeli produk skincare Skintific. Jumlah sampel yang digunakan sebanyak 102 
responden. Penelitian ini menggunakan pendekatan Kuantitatif. Teknik 
pengumpulan sampel dalam penelitian ini yaitu dengan non-probability sampling 
dengan metode yang digunakan yaitu purposive sampling dan teknik analisis yang 
digunakan dalam penelitian ini adalah dengan menggunakan Analisis Partial Least 
Square (PLS). Hasil penelitian menunjukan bahwa promosi, live streaming dan 
celebrity endorser berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk 
SKINTIFIC 

Kata kunci: Promosi, Live Streaming, Celebrity Endoser dan Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

This research aims to test and analyze the influence of promotions, live streaming 
and celebrity endorsements on purchasing decisions for skintific beauty products. 
This research data is primary data obtained from processing questionnaire data 
filled out by consumers who have previously purchased Skintific skincare products. 
The number of samples used was 102 respondents. This study uses a quantitative 
approach. The sample collection technique in this research is non-probability 
sampling with the method used being purposive sampling and the analysis 
technique used in this research is Partial Least Square (PLS) analysis. The results 
of the study show that promotions, live streaming and celebrity endorsers have a 
significant influence on the decision to purchase SKINTIFIC products. 
 
 
 
Keywords: promotions, Live Streaming, Celebrity Endoser and purchasing 
decisions 
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