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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh variabel
celebrity endorser, kualitas produk dan harga terhadap keputusan pembelian
Scarlett Whitening Body Lotion di Jabodetabek. Penelitian ini menggunakan
metode penelitian asosiatif kausalitas. Populasi dalam penelitian ini adalah semua
konsumen yang menggunakan Scarlett Whitening Body Lotion di Jabodetabek.
Teknik pengambilan sampel dilakukan dengan menggunakan teknik non-
probability sampling. Jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian ini
berjumlah 125 responden. Data dianalisis menggunakan SmartPLS 4.0. Hasil
penelitian ini menunjukkan bahwa celebrity endorser tidak berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian. Kualitas produk berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian. Harga positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian.

Kata Kunci: Celebrity Endorser, Kualitas Produk, Harga, Keputusan Pembelian.
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ABSTRACT

This study aims to examine and analyze the influence of celebrity endorsers,
product quality, and price on purchasing decisions for Scarlett Whitening Body
Lotion in Jabodetabek. This study uses an associative causality research method.
The population in this study consists of all consumers who use Scarlett Whitening
Body Lotion in the Jabodetabek area. The sampling technique used is non-
probability sampling. The sample size used in this study was 125 respondents. Data
was analyzed using SmartPLS 4.0. The results of this study show that a celebrity
endorser has a not positive and insignificant influence on purchasing decisions.
Product quality has a positive and significant influence on purchasing decisions.
Price has a positive and significant influence on purchasing decisions.

Keywords: Celebrity Endorser, Product Quality, Price, Purchase Decision.
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