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ABSTRACT

Ayam Taliwang Pondok Maya is a restaurant business that focuses on
providing traditional food, especially ayam taliwang, which was established
with the aim of introducing and preserving traditional cuisine. Although Ayam
Taliwang Pondok Maya has had a brand identity since its inception, this
brand identity does not fully reflect the characteristics and values of the
brand itself. This makes it difficult for consumers to recognize the products
from the Ayam Taliwang Pondok Maya restaurant. Therefore, this final
project aims to describe the process of designing the brand identity for the
Ayam Taliwang Pondok Maya restaurant. This design process uses the
Design Thinking method, which includes the stages of Empathize, Define,
Ideate, Prototype, and Test, and applies the brand identity across various
relevant media to strengthen the brand image. The design results will be
realized through brand guidelines in the form of a Graphic Standard Manual
(GSM). This way, the positioning of Ayam Taliwang Pondok Maya's brand
image will be well conveyed to young people and the wider public as a local

food product that embraces a modern style.
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ABSTRAK

Ayam Taliwang Pondok Maya adalah usaha restoran yang berfokus pada
penyedia makanan tradisional, khususnya ayam taliwang, yang didirikan
dengan tujuan untuk memperkenalkan dan melestarikan kuliner tradisional.
Meskipun Ayam Taliwang Pondok Maya memiliki identitas merek sejak awal
berdirinya, namun identitas merek tersebut belum sepenuhnya
mencerminkan karakteristik dan nilai dari brand itu sendiri. Hal ini
menyebabkan konsumen sulit mengenali produk dari restoran Ayam
Taliwang Pondok Maya. Oleh karena itu, tugas akhir ini bertujuan untuk
mendeskripkan proses perancangan identitas merek restoran Ayam
Taliwang Pondok Maya. Proses perancangan ini menggunakan metode
Design Thinking, yang meliputi tahapan Empathize, Define, Ideate,
Prototype, dan Test, serta menerapkan identitas merek di berbagai media
yang relevan untuk memperkuat citra brand, Hasil perancangan nantinya
akan diwujudkan melalui brand guideline berupa Graphic Standar Manual
(GSM). Dengan begitu positioning dari citra brand Ayam Taliwang Pondok
Maya akan tersampaikan dengan baik di kalangan anak muda maupun
public yang lebih luas sebagai produk makanan lokal yang mengusung

modern style.
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