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ABSTRAK 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk menganalisis pengaruh citra merek, 

kualitas produk, serta harga terhadap keputusan pembelian. Penelitian 

menggunakan pendekatan kuantitatif dengan model penelitian kausal. Populasi 

yang menjadi sasaran dalam studi ini adalah masyarakat yang berdomisili di 

wilayah Jabodetabek. Sampel yang digunakan berjumlah 200 orang responden. 

Pendekatan yang diterapkan adalah deskriptif kuantitatif, dengan teknik 

pengambilan sampel non-probability sampling jenis purposive sampling. Untuk 

menganalisis data, digunakan metode Structural Equation Modeling berbasis 

Partial Least Square (SEM-PLS). Temuan dari penelitian ini mengungkapkan 

bahwa citra merek memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Demikian pula, kualitas produk dan harga masing-masing juga 

memberikan pengaruh yang positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.  

Kata Kunci: Citra Merek, Kualitas Produk, Harga, Keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze the influence of brand image, product quality, and price 

on purchase decisions. A quantitative approach was employed using a causal 

research model. The target population consists of individuals residing in the 

Greater Jakarta area (Jabodetabek). A sample of 200 respondents was selected 

using a non-probability sampling technique, specifically purposive sampling. The 

research applied a descriptive quantitative method, and data were analyzed using 

Structural Equation Modeling based on Partial Least Squares (SEM-PLS). The 

findings reveal that brand image has a positive and significant influence on 

purchase decisions. Likewise, product quality and price also have a positive and 

significant impact on purchase decisions.  

 

Keywords: Brand image, Product Quality, Price, Purchase Decision. 
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