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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur kehadirat Allah SWT, berkat rahmat dan karunia-Nya peneliti 
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peneliti haturkan kehadirat junjungan Nabi Besar Muhammad SAW sang tauladan 
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sebagian syarat untuk mencapai gelar sarjana Ilmu Komunikasi Universitas Mercu 

Buana. 

Penyelesaian proposal penelitian ini tidak dengan mudah peneliti raih 

tanpa diiringi kerja keras dan tanpa adanya doa, bantuan, support baik secara 

moril maupun materil dari semua pihak yang terkait dalam pembuatan proposal 

ini. Untuk itu peneliti menghaturkan banyak terima kasih kepada semua pihak 

yang telah memberikan bantuan baik berupa tenaga, pikiran maupun doa kepada 

peneliti dalam menyelesaikan proposal ini. Atas segala kelemahan dan 

kekurangannya, peneliti mengharapkan kritik dan saran yang membangun agar 

nantinya penelitian ini dapat berguna bagi banyak pihak.  
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