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--DEMAM SKRIPSI-- 

Lepaskan tawamu 

Dan tersenyumlah...  

 

Nikmati hidup 

Tanpa ada beban dipundakmu 

Yakinlah, Engkau BISA...! 

 

Keputus asaan... 

Bukanlah menjadi bumerang 

Tetapi sebagai motivasi 

Kalau .. Engkau BISA...! 

 

Kerja keras, dan... 

Semangat pantang menyerah 

Membuatku semakin yakin... 

Engkau pasti BISA, Teman...! 

 

Tetap semangat, dan... 

Selalu berdoa : 

“Semoga LULUS dengan hasil terbaik” 

Amin... 

 

Coretan kecil disuatu pagi @kamar kost 
04 November 2011 / 02.45 wib 

~uThie~ 
‘Cita-cita calon sarjana UMB PR-16’ 

 

 

Kupersembahkan karya kecilku 
Untuk kedua orang tuaku “Ibu dan alm.Papa” tercinta 
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