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Dan tersenyumlah... ©

Nikmati hidup
Tanhpa ada bebah dipundakmu
Yakinlah, Engkau BISA...!

Keputus asaan...
Bukanlah menjadi bumerang
Tetapi sebagai motivasi
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Kerja keras, dan...

Semangat pantang menyerah
Membuatku semakin yakin...
Engkau pasti BISA, Teman...!

Tetap semangat, dan...

Selalu berdoa :

“Semoga LULUS dengan hasil terbaik”
Amin...
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