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ABSTRAK 

Studi ini ditujukan untuk mengkaji bagaimana Pengaruh Cita Rasa, Gaya Hidup, 

dan Diskon terhadap Keputusan Pembelian Kopi Janji Jiwa Cabang Jelambar, 

Jakarta Barat. Populasi dalam studi ini mencakup konsumen yang pernah membeli 

Kopi Janji Jiwa Cabang Jelambar, Jakarta Barat. Sampel yang diambil dalam studi 

ini terdiri dari 150 responden. Metode pengambilan sampel pada studi ini yaitu 

Accidental Sampling. Proses pengolahan data dikerjakan dengan menggunakan 

Partial Least Square (PLS) versi 4.0. Hasil studi ini membuktikan bahwa Cita Rasa 

berpengaruh tidak signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Gaya Hidup 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Sedangkan 

Diskon berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. 

 

 

Kata Kunci: Cita Rasa, Gaya Hidup, Diskon, Keputusan Pembelian, Janji Jiwa 
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ABSTRACT 

This study aims to examine how the influence of Taste, Lifestyle, and Discounts on 

Purchasing Decisions at Janji Jiwa Coffee, Jelambar Branch, West Jakarta. The 

population in this study includes consumers who have bought Janji Jiwa Coffee, 

Jelambar Branch, West Jakarta. The sample taken in this study consisted of 150 

respondents. The sampling method in this study is Accidental Sampling. The data 

processing was carried out using Partial Least Square (PLS) version 4.0. The result 

of this study prove that Taste has an insignificant effect on Purchase Decisions. 

Lifestyle has a positive and significant effect on Purchase Decisions. While 

Discount has a positive and significant effect on Purchasing Decisions. 

 

 

Keywords : Taste, Life Style, Discount, Purchasing Decisions, Janji Jiwa 
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