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ABSTRAK

Nama : Rizky Septian

NIM 44321010095

Program Studi : Periklanan dan Kumunikasi Pemasaran

Judul Skripsi : Pengaruh Influencer Marketing Tikok Dalam

Mempengaruhi Keputusan Pembelian Pada Brand 3Second

(Survey Pada Followers Pengguna Media Sosial Di akun

Tiktok @its3second)

Pembimbing : Riki Arswendi S.Sos, M.Ikom

Media sosial telah mengubah lanskap pemasaran modern, memberikan brand-

brand cara untuk menjangkau konsumen dan audiensnya dengan efektif. Saat ini

tren seringkali bermunculan, salah satunya adalah dengan menggunakan influencer

marketing sebagai teknik marketing bagi sebuah brand. Kampanye

#NotSoOldSchool oleh 3Second di TikTok menunjukkan popularitas yang cukup

signifikan dan menjadi salah satu kampanye yang menarik perhatian di platform

tersebut.

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh Influencer

Marketing tiktok dalam mempengaruhi keputusan pemeblian pada brand 3Second.

Metode penelitian ini mennggunakan metode deskriptif kuantitatif.

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yag dilakukan peneliti, hasil

menunjukkan pengaruh Influencer Marketing memiliki pengaruh yang lemah,

berdasarkan pengaruh dari Influencer Marketing terhadap Keputusan Pembelian

adalah sebesar 0,172 atau 17,2%, sedangkan sisanya 82.2% merupakan pengaruh

dari variabel lain yang tidak diteliti di dalam penelitian ini.

Kata kunci : Influencer Marketing, Keputusan Pembelian, 3Second, Tiktok
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ABSTRACT

Name : Rizky Septian

NIM 44321010095

Study Program : Advertising and Marketing Communication

Thesis Title : The Influence of TikTok Influencer Marketing in

Influencing Purchasing Decisions on the 3Second Brand

(Survey on Social Media User Followers on the TikTok

account @its3second)

Counsellor : Riki Arswendi S.Sos, M.Ikom

Social media has changed the modern marketing landscape, giving brands a

way to reach consumers and their audiences effectively. Currently, trends often

emerge, one of which is using influencer marketing as a marketing technique for a

brand. The #NotSoOldSchool campaign by 3Second on TikTok shows quite

significant popularity and is one of the campaigns that attracts attention on the

platform.

This study was conducted to determine how much influence TikTok Influencer

Marketing has in influencing purchasing decisions on the 3Second brand. This

research method uses a quantitative descriptive method.

Based on the results of the research and discussion conducted by the researcher,

the results show that the influence of Influencer Marketing has a weak influence,

based on the influence of Influencer Marketing on Purchasing Decisions is 0.172

or 17.2%, while the remaining 82.2% is the influence of other variables not

examined in this study.

Keywords: Influencer Marketing, Purchasing Decisions, 3Second, Tiktok
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