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ABSTRAK

Tujuan utama penelitian ini adalah untuk membedah bagaimana program
afiliasi Shopee, brand ambassador, dan streaming langsung memengaruhi
kecenderungan konsumen untuk membeli. Penelitian ini menggunakan 100
responden sebagai sampelnya, dengan menggunakan metodologi Hair untuk
pengambilan sampel. Kuesioner dengan skala Likert didistribusikan untuk
mengumpulkan data. Statistik deskriptif, dijalankan dengan SPSS 25, merupakan
metodologi analitis. Penelitian ini menemukan bahwa pilihan pembelian daring
dipengaruhi secara positif dan signifikan oleh pemasaran afiliasi, dipengaruhi
secara positif dan signifikan oleh duta merek, dan dipengaruhi secara negatif dan

signifikan oleh streaming langsung.

Kata Kunci: Keputusan Pembelian, Live Streaming, Affiliate, Brand Ambasador
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ABSTRACT

This study's overarching goal is to dissect how Shopee's affiliate programme,
brand ambassadors, and live streaming affect consumers' propensity to buy. This
research used 100 respondents as its sample, using Hair's methodology to
sampling. Questionnaires with a Likert scale were distributed in order to gather
data.  Descriptive statistics, run with SPSS 25, constitute the analytical
methodology. This research found that online purchase choices were positively and
significantly impacted by affiliate marketing, positively and significantly impacted
by brand ambassadors, and negatively and significantly impacted by live

streaming.

Keywords: Purchase Decisions, Live Streaming, Affiliate, Brand Ambassador
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