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ABSTRAK

Nama : Marshanda Anggita Tri Lestari

NIM : 44521010011

Program Studi : Komunikasi Digital

Judul Laporan SKripsi : Soft Masculinity sebagai Representasi

Degenderisasi pada Iklan Produk Kecantikan Somethinc x NCT Dream: Analisis
Semiotika Roland Barthes
Pembimbing : Prof. Dr. Ahmad Mulyana, M.Si

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana representasi soft
masculinity dalam iklan Somethinc x NCT Dream, serta untuk mengkaji makna
kapitalisme budaya dan proses degenderisasi yang terkandung dalam iklan tersebut.
Menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode semiotika Roland Barthes,
penelitian ini mengkaji tanda-tanda visual dan simbolik dalam iklan YouTube
berdurasi 30 detik melalui analisis denotasi, konotasi, dan mitos. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa soft masculinity dikonstruksi melalui representasi laki-laki
dengan karakteristik lembut, penggunaan warna cerah, dan interaksi natural dengan
produk skincare yang mengkomunikasikan pergeseran nilai maskulinitas dari rigid
menuju fluid dan inklusif. Temuan mengungkapkan bahwa representasi ini bukan
sekadar refleksi perubahan sosial, melainkan strategi kapitalisme sophisticated
dalam memperluas pasar industri kecantikan melalui penciptaan mitos konsumtif
yang menaturalisasi penggunaan produk skincare oleh laki-laki sebagai kebutuhan
universal. Iklan ini juga memperlihatkan bagaimana kapitalisme menciptakan
standar baru terhadap citra diri pria modern yang lebih terbuka terhadap perawatan
diri. Fenomena ini memperlihatkan praktik degenderisasi dalam iklan dengan
mematahkan stereotip gender dan membentuk konstruksi baru atas maskulinitas di
media massa untuk memperluas pasar kecantikan.

Kata Kunci: soft masculinity, degenderisasi, kapitalisme, iklan, semiotika
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ABSTRACT

Name: Marshanda Anggita Tri Lestari

Student ID: 44521010011

Study Program: Digital Communication

Thesis Title: Soft Masculinity as a Representation of Degenderization in the
Beauty Product Advertisement Somethinc x NCT Dream: A Semiotic Analysis of
Roland Barthes

Advisor: Prof. Dr. Ahmad Mulyana, M.Si

This research aims to examine how soft masculinity is represented in the
Somethinc x NCT Dream advertisement, as well as to explore the meanings of
cultural capitalism and the process of degenderization embedded within the ad.
Using a qualitative approach with Roland Barthes’ semiotic method, this study
analyzes visual and symbolic signs in a 30-second YouTube commercial through
the dimensions of denotation, connotation, and myth. The findings show that soft
masculinity is constructed through the depiction of men with gentle characteristics,
the use of bright colors, and natural interaction with skincare products—conveying
a shift in the values of masculinity. The study reveals that this representation is not
merely a reflection of social change, but a capitalist strategy to expand the beauty
industry market by creating a consumptive myth that naturalizes the use of skincare
products by men as a universal need. The advertisement also demonstrates how
capitalism establishes new standards for the modern male self-image, one that is
more open to self-care. This phenomenon highlights the practice of degenderization
in advertising by breaking gender stereotypes and forming new constructions of
masculinity in mass media to broaden the reach of the beauty market.

Keywords: soft masculinity, degenderization, capitalism, advertising, semiotics
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8. Kepada Mas Aditya Anggit dan Mba Cindy Anggita selaku saudara kandung
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