
PENGARUH PERSONAL BRANDING FIRA ASSEGAF 

(@sashfir) TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

LAFIYE DI TIKTOK SHOP 
(Survei Terhadap followers Lafiye pada TikTok) 

SKRIPSI 

Tugas Akhir Skripsi Ini Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh 

Gelar Sarjana Strata 1 (S-1) Ilmu Komunikasi 

Disusun Oleh:  

Rizka Nurlaila Sepira 

44221010059 

HALAMAN JUDUL 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS MERCU BUANA 

JAKARTA 

2025

https://lib.mercubuana.ac.id



https://lib.mercubuana.ac.id



iii 

https://lib.mercubuana.ac.id



 iv 

KATA PENGANTAR 

Puji serta syukur atas kehadirat Allah SWT peneliti panjatkan karena telah 

memberikan rahmat, hidayah, serta karunia-Nya sehingga peneliti dapat 

menyelesaikan penelitian yang berjudul “Pengaruh Personal Branding Fira 

Assegaf (@sashfir) Terhadap Keputusan Pembelian Lafiye pada TikTok Shop” 

penelitian ini disusun demi memenuhi salah satu syarat dalam memperoleh kelulusan 

ujian akhir semester untuk mata kuliah Metode Penelitian Kuantitatif di Universitas 

Mercu Buana Jakarta. 

Peneliti menyadari bahwa sebagai seorang manusia biasa peneliti tidak luput 

dari kesalahan dan kekurangan dalam Menyusun ini. Dalam menyusun penelitian ini, 

peneliti mendapat banyak dukungan dan saran dari berbagai pihak. Oleh karena itu 

dalam kesempatan ini peneliti ingin menyampaikan banyak terima kasih kepada: 

1. Bapak Dr. Juwono Tri Atmodjo, M.Si Selaku dosen pembimbing yang telah

memberikan banyak bimbingan serta masukan sehingga saya dapat menyusun

skripsi ini.

2. Bapak Prof. Dr.Ahmad Mulyana, M.Si selaku Dekan Fakultas Ilmu

Komunikasi, Universitas Mercu Buana.

3. Ibu Dr. Melly Ridaryanthi, Ph.D, sebagai Wakil Dekan Fakultas Ilmu

Komunikasi, Universitas Mercu Buana.

4. Bapak Dr. Farid Hamid Umarella, M.Si selaku Ketua Program Studi Ilmu

Komunikasi, Universitas Mercu Buana.

https://lib.mercubuana.ac.id



v 

5. Bapak Engga Probi Endri, S. Ikom, M.A dan Bapak Andi Pajolloi Bate, M.A;

yang telah memberikan saya banyak ilmu dan pengetahuan selama saya

menjadi mahasiswa.

6. Kedua Orang Tua saya yang saya cintai dan hormati Bapak Sodri Kurniawan

dan Ibu Sri Nuraini Gustiati yang telah memberikan dukungan serta doa

sehingga saya dapat menyelesaikan penelitian ini.

7. Seluruh anggota keluarga saya Fitrah Noor Sofyan, Ricky Airlangga, dan Tien

Meylanissholihat yang telah memberikan banyak dorongan dan motivasi

selama proses penyusunan.

8. Kepada sahabat-sahabat saya tercinta (Ralia, Nanda, Edith, Sinta, Bhekti,

Kharisma, Icha, Aldia, Dhita dan Hannan) yang selalu memberikan semangat

serta motivasi selama saya menyusun ini.

9. Serta kepada Muhammad Jihad Prakoso yang telah memberikan banyak

masukkan, inspirasi serta motivasi kepada peneliti selama menyusun penelitian.

Peneliti sudah berusaha untuk menyelesaikan penelitian ini dengan hasil terbaik. 

Namun peneliti berharap semoga dengan adanya ini dapat memberikan ilmu yang 

berguna baik bagi peneliti sendiri maupun bagi semua pihak yang membaca 

penelitian ini. 

Jakarta, 5 Juni 2025 

Peneliti 

Rizka Nurlaila Sepira

https://lib.mercubuana.ac.id



vi 

https://lib.mercubuana.ac.id



 vii 

 

 

Fakultas Ilmu Komunikasi  

Universitas Mercu Buana 

ABSTRAK 

Nama    : Rizka Nurlaila Sepira 

NIM    : 44221010059 

Program Studi   : Ilmu Komunikasi 

Judul Laporan Skripsi : Pengaruh Personal Branding Fira Assegaf 

(@sashfir) 

Terhadap Keputusan Pembelian Lafiye Pada TikTok 
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 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui, menganalisis, serta menjelaskan 

Pengaruh Personal Branding Fira Assegaf (@sashfir) Terhadap Keputusan 

Pembelian Lafiye Pada TikTok Shop. Penelitian ini dilaksanakan karena adanya 

Perkembangan teknologi ini dapat dibuktikan dari banyaknya platform penunjang 

proses jual beli yang banyak berkembang ataupun platform baru.  

 Penelitian ini didasari oleh teori yang digunakan yaitu Personal Branding 

yang memiliki fungsi sebagai salah satu alat untuk melakukan marketing  yang 

membangun persepsi sesuai dengan target khalayak yang dituju oleh individu.  

 Masing-masing variabel memiliki dimensi yang berbeda. Variabel X dilandasi 

dengan competency, style, dan standard. Sedangkan Variabel Y dilandasi dengan 

dimensi berupa pengenalan kebutuhan, pencarian informasi, evaluasi alternatif, 

keputusan pembelian, dan perilaku pasca pembelian.  

 Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan 

metode survei dengan menyebarkan kuesioner kepada sample yang sudah dibatasi 

oleh kriteria dan menghasilkan data responden sebanyak 204 orang dan analisi data 

dengan menggunakan regresi linier sederhana.   

 Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh signifikan dari 

pengaruh Personal branding dari Fira Assegaf (@sashfir) terhadap keputusan 

pembelian konsumen terhadap produk Lafiye pada plaform TikTok Shop. Nilai yang 

didapat untuk hasil koefisien determinasi sebesar 94,3% yang digunakan untuk 

mencari informasi harga produk Lafiye, kualitas produk, serta gaya fashion. 

Kata kunci: Komunikasi Pemasaran, Personal branding, Keputusan Pembelian, 

TikTok Shop 
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Title Report :Influence of Personal Branding Fira Assegaf 

(@sashfir)Regarding Lafiye's Purchase Decision at the 
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Counselor : Dr. Juwono Tri Atmodjo, M. Si  

 

This study aims to understand, analyze, and explain the influence of Fira 

Assegaf’s (@sashfir) personal branding on the purchasing decisions of Lafiye 

products on TikTok Shop. This research was conducted due to technological 

advancements, which can be proven by the increasing number of platforms that 

support buying and selling processes, both existing and new platforms. 

This research is based on the Personal Branding theory, which functions as a 

marketing tool that builds perceptions according to the individual's target audience. 

Each variable has different dimensions. Variable X is based on competency, 

style, and standard, while Variable Y is based on the dimensions of need recognition, 

information search, alternative evaluation, purchase decision, and post-purchase 

behaviour. 

The data collection technique used in this study is a survey. Questionnaires 

were distributed to a sample selected based on specific criteria, resulting in 204 

respondents. The data analysis performed using simple linear regression. 

The results of this study show that Fira Assegaf’s (@sashfir) personal 

branding significantly influences consumer purchasing decisions for Lafiye products 

on the TikTok Shop platform. The coefficient of determination obtained was 94.3%, 

which was used to gather information on Lafiye product prices, product quality, and 

fashion style. 

 

Keyowrds: Marketing Communication, Personal Branding, Purchase Decision, 

TikTok Shop   
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