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ABSTRAK 

 

Nama     : Faizah Ulfa 

NIM     : 44321110029 

Program Studi   : Ilmu Komunikasi 

Judul Laporan Skripsi  : Makna Kecantikan pada Iklan Skincare Garnier 

  Di Youtube Berdasarkan Perspektif Semiotika 

  Charles Sander Pierce 

Pembimbing    : Dr. Farid Hamid Umarella, M.Si 

 

Studi ini bertujuan untuk menganalisis makna kecantikan yang ditampilkan dalam 

iklan skincare Garnier di platform YouTube dengan menggunakan pendekatan 

semiotika Charles Sanders Peirce. Fokus utama penelitian adalah mengungkap 

representasi konsep kecantikan melalui tanda-tanda visual dan verbal dalam iklan. 

 

Kebaruan dari studi ini terletak pada penerapan pendekatan semiotik yang 

mendalam terhadap konten iklan digital, khususnya dengan menggunakan 

sembilan tipe tanda menurut Peirce: qualisign, sinsign, legisign, icon, index, 

symbol, rheme, dicentsign, dan argument. 

 

Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif dengan pendekatan deskriptif. 

Unit analisis mencakup elemen komunikasi visual seperti gambar, warna, ekspresi 

wajah, dan pencahayaan; komunikasi verbal seperti narasi, slogan, dan kata-kata; 

serta teknik pengambilan gambar dalam iklan Garnier. 

 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa iklan Garnier menyampaikan makna 

kecantikan ideal melalui citra model berkulit cerah dan percaya diri. Elemen 

verbal dan visual dalam iklan secara tidak langsung membentuk persepsi bahwa 

kecantikan identik dengan kulit cerah dan sehat, serta turut berperan dalam 

membentuk konstruksi sosial mengenai standar kecantikan di masyarakat. 

 

Kata Kunci: Semiotika, Kecantikan, Iklan, Garnier, YouTube 
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ABSTRACT              

 

Nama     : Faizah Ulfa 

NIM     : 44321110029 

Study Program  : Ilmu Komunikasi 

Title    : The Meaning of Beauty in Garnier Skincare 

  Advertisements on YouTube Based on Charles  

      Sanders Pierceh Semiotic Perspective 

Menthor   : Dr. Farid Hamid Umarella, M.Si 

 

This study aims to analyze the meaning of beauty portrayed in Garnier skincare 

advertisements on the YouTube platform using Charles Sanders Peirce’s semiotic 

approach. The main focus of this research is to uncover how the concept of beauty 

is represented through visual and verbal signs in the advertisement. 

 
The novelty of this study lies in its in-depth semiotic analysis of digital 

advertisement content, particularly by applying Pierce nine types of signs: 

qualisign, sinsign, legisign, icon, index, symbol, rheme, dicentsign, and argument. 

 
This research employs a qualitative method with a descriptive approach. The unit 

of analysis includes elements of visual communication such as images, colors, 

facial expressions, and lighting, verbal communication such as narration, 

slogans, and words, and the cinematographic techniques used in the Garnier 

advertisement. 

 
The results indicate that the Garnier advertisement conveys an ideal concept of 

beauty through the depiction of fair-skinned, confident models. The verbal and 

visual elements implicitly construct the perception that beauty is associated with 

bright and healthy skin, contributing to the social construction of beauty 

standards in society. 

 
Keywords: Semiotics, Beauty, Advertisement, Garnier, YouTube 
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