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ABSTRAK

Nama : Fitto Setiawan

Nim : 44221010020

Program Studi : [lImu Komunikasi

Judul Laporan Skripsi : Personal Branding Ustaz Fakhruddin Al-Bantani
Pada YouTube

Pembimbing : Dr. Achmad Jamil, M. Si

Penelitian ini membahas strategi personal branding Ustaz Fakhruddin Al-
Bantani melalui media YouTube, khususnya pada kanal @RTQ TV. Tujuan
penelitian adalah untuk memahami bagaimana personal branding dibangun dan
dipertahankan melalui konten dakwah digital.

Pendekatan yang digunakan adalah kualitatif dengan metode studi kasus.
Strategi personal branding-nya mencerminkan prinsip-prinsip Peter Montoya,
termasuk spesialisasi, kepemimpinan, kepribadian, visibilitas, dan kesatuan.
Konten yang dibagikannya tidak hanya berlandaskan ilmiah dan relevan, tetapi juga
beresonansi dengan audiens di berbagai kelompok usia.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Ustaz Fakhruddin Al-Bantani mampu
membangun citra diri sebagai pendakwah modern yang konsisten, komunikatif, dan
edukatif, tanpa mengandalkan promosi diri secara eksplisit. Penelitian ini
menyimpulkan bahwa media digital, khususnya YouTube, dapat menjadi sarana

efektif dalam membentuk citra tokoh agama yang kredibel dan inspiratif.

Kata kunci: Personal branding, Dakwah digital, YouTube, Ustaz Fakhruddin Al-

Bantani, Strategi komunikasi.
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ABSTRACT

Nam : Fitto Setiawan

Student s Number 244221010020

Study Program : llmu Komunikasi

Thesis Title : Personal Branding of Ustaz Fakhruddin Al-

Bantani on YouTube

Counselor :Dr. Achmad Jamil, M. Si

This study explores the personal branding strategy of Ustaz Fakhruddin Al-
Bantani through YouTube, particularly via the @RTQ TV channel. The objective is
to understand how his personal brand is built and sustained through digital Islamic
preaching. This research uses a qualitative approach with a case study method.

The findings indicate that Ustaz Fakhruddin successfully presents himself
as a modern preacher who is consistent, communicative, and educational, without
relying on self-promotion.

His personal branding strategy reflects Peter Montoya's principles,
including specialization, leadership, personality, visibility, and unity. The content
he shares is not only scientifically grounded and relevant but also resonates with
audiences across different age groups.

This study proves that digital platforms like YouTube can serve as effective

tools in establishing a credible and inspirational religious figure.

Keywords: Personal Branding, Digital Da 'wah, YouTube, Ustaz Fakhruddin,

Communication Strategy
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KATA PENGANTAR

Assalamualaikum Wr.Wb

Segala puji dan syukur hanya bagi Allah SWT, Tuhan semesta alam, yang
telah memberikan rahmat dan karunia — Nya kepada penulis, sehingga penulis dapat
menyelesaikan skripsi ini yang berjudul “Personal Branding Ustaz Fakhruddin
Al-Bantani Pada YouTube”.

Skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat untuk meraih gelar Sarjana (S1)
di Fakultas [lmu Komunikasi, khususnya di bidang Public Relations, Universitas
Mercu Buana Jakarta.

Penulis menyadari bahwa, karena keterbatasan dan pengalaman saya
sendiri, masih ada banyak kekurangan selama proses penulisan skripsi. Namun,
banyak pihak yang mendorong saya untuk memungkinkan penulis menyelesaikan
skripsi ini. Terutama, kepada orang tua saya yang tercinta penulis, yaitu Ayah
Saman dan Ibu Muhimah, yang telah mendidik, merawat, dan selalu memberikan
semangat dengan penuh pengorbanan baik secara moral maupun materil. Mereka
juga selalu mendoakan agar penulis dapat mencapai cita-citanya untuk menjadi
seorang sarjana. Skripsi ini dipersembahkan kepada kedua orang tua penulis, yang
disayangi karena pengorbanan mereka dengan kesabaran, ketabahan, kasih sayang,
doa, dan dukungan yang mereka berikan untuk keberhasilan penulis hingga saat ini.

Pada kesempatan kali ini penulis dengan hormat mengucapkan kepada
terimakasih kepada :

1. Bapak Dr. Achmad Jamil, M.Si selaku Pembimbing yang telah banyak
meluangkan waktu, tenaga, kesempatan, dan memberikan pengarahan-
pengarahan serta nasehat kepada penulis demi kesempurnaan skripsi ini.

2. Bapak Prof. Dr. Ahmad Mulyana, M.Si selaku Dekan Fakultas Ilmu
Komunikasi Universitas Mercu Buana Jakarta.

3. Ibu Melly Ridaryanthi, Ph D selaku wakil Dekan Fakultas [lmu Komunikasi
Universitas Mercu Buana Jakarta.

4. Bapak Dr. Farid Hamid, M.Si selaku Ketua Program studi [lmu Komunikasi

bidangPublic Relations Universitas Mercu Buana Jakarta.
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5. Ibu Novi Erlita, M.Ikom selakuSekretaris prodi Ilmu Komunikasi bidang
studi Public Relations Universitas Mercu Buana Jakarta.

6. Ibu Siti Muslichatul Mahmudah, S.Ikom, M.Ikom selaku Sekretaris prodi
Ilmu Komunikasi bidang studi Public Relatiosn Universitas Mercu Buana
Jakarta.

7. Seluruh Dosen Fakultas Ilmu Komunikasi bidang Public Relations
Universitas Mercu Buana Jakarta yang telah memberikan ilmunya kepada
penulis, serta seluruh staff dan karyawan yang telah memberikan pelayanan
kepada penulis selama perkuliahan.

8. Terima kasih kepada Ustaz Fakhruddin Al-Bantani, karena telah membuat
satu akun di media digital YouTube yang membantu proses penelitian
penulis hingga selesai.

9. Terima kasih kepada sahabat-sahabat penulis yang selalu memberi
dukungan agar penulis bisa menyelesaikan penelitian ini, yang terkasih
Muhammad Akbar.

10. Penulis ingin mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang telah
membantu menyelesaikan skripsi ini, tetapi penulis tidak dapat
menyebutkan satu-persatu.

Penulis menyadari bahwa tulisan ilmiah ini memiliki banyak kekurangan, jadi

kritik dan saran untuk memperbakinya dapat bermanfaat bagi pihak yang terlibat.

Semoga Tuhan Yang Maha Kuasa membalas semua orang yang telah membantu.

Jakarta, 6 Februari 2025

Fitto Setiawan
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