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ABSTRAK 

 

Nama    : Fitto Setiawan 

Nim    : 44221010020 

Program Studi   : Ilmu Komunikasi 

Judul Laporan Skripsi : Personal Branding Ustaz Fakhruddin Al-Bantani         

Pada YouTube 

Pembimbing   : Dr. Achmad  Jamil, M. Si 

 

 Penelitian ini membahas strategi personal branding Ustaz Fakhruddin Al-

Bantani melalui media YouTube, khususnya pada kanal @RTQ TV. Tujuan 

penelitian adalah untuk memahami bagaimana personal branding dibangun dan 

dipertahankan melalui konten dakwah digital.  

Pendekatan yang digunakan adalah kualitatif dengan metode studi kasus. 

Strategi personal branding-nya mencerminkan prinsip-prinsip Peter Montoya, 

termasuk spesialisasi, kepemimpinan, kepribadian, visibilitas, dan kesatuan. 

Konten yang dibagikannya tidak hanya berlandaskan ilmiah dan relevan, tetapi juga 

beresonansi dengan audiens di berbagai kelompok usia. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Ustaz Fakhruddin Al-Bantani mampu 

membangun citra diri sebagai pendakwah modern yang konsisten, komunikatif, dan 

edukatif, tanpa mengandalkan promosi diri secara eksplisit. Penelitian ini 

menyimpulkan bahwa media digital, khususnya YouTube, dapat menjadi sarana 

efektif dalam membentuk citra tokoh agama yang kredibel dan inspiratif. 

 

 

Kata kunci: Personal branding, Dakwah digital, YouTube, Ustaz Fakhruddin Al-

Bantani, Strategi komunikasi. 
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ABSTRACT 

Nam  : Fitto Setiawan 

Student’s Number : 44221010020 

Study Program : Ilmu Komunikasi 

Thesis Title : Personal Branding of Ustaz Fakhruddin Al-

Bantani on YouTube 

Counselor : Dr. Achmad  Jamil, M. Si 

This study explores the personal branding strategy of Ustaz Fakhruddin Al-

Bantani through YouTube, particularly via the @RTQ TV channel. The objective is 

to understand how his personal brand is built and sustained through digital Islamic 

preaching. This research uses a qualitative approach with a case study method.  

The findings indicate that Ustaz Fakhruddin successfully presents himself 

as a modern preacher who is consistent, communicative, and educational, without 

relying on self-promotion.  

His personal branding strategy reflects Peter Montoya’s principles, 

including specialization, leadership, personality, visibility, and unity. The content 

he shares is not only scientifically grounded and relevant but also resonates with 

audiences across different age groups.  

This study proves that digital platforms like YouTube can serve as effective 

tools in establishing a credible and inspirational religious figure. 

Keywords: Personal Branding, Digital Da’wah, YouTube, Ustaz Fakhruddin, 

Communication Strategy 
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 Segala puji dan syukur hanya bagi Allah SWT, Tuhan semesta alam, yang 
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2. Bapak Prof. Dr. Ahmad Mulyana, M.Si selaku Dekan Fakultas Ilmu 
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dukungan agar penulis bisa menyelesaikan penelitian ini, yang terkasih 
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10. Penulis ingin mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang telah 

membantu menyelesaikan skripsi ini, tetapi penulis tidak dapat 
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