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ABSTRACT

This research aims to test and analyze the influence of price, product quality,
location and purchasing interest on Alton Cluster purchasing decisions as
intervening variables. The type of exploration carried out in this research is
causal affiliation research with quantitative procedures. The number of tests used
was 105 respondents with the non-probability sampling procedure used was
purposive sampling. Handling information in this exploration uses IBM SPSS
Insights 26 programming to test descriptive characteristics and SmartPLS 4
programming to measure research information using the Partial Least Square
(PLS) strategy. The results of this research show that price, product quality,
location influence interest in buying Alton Cluster houses at PT. Jaya Real
Property, this shows that the more reasonable the price and location, the more
interest in purchasing Alton Bintaro Jaya Cluster Houses will increase. Price,
product quality, location influence the purchasing decision to buy an Alton
Cluster House at PT. Bintaro Jaya, this shows that the more reasonable the price
and location, the more the decision to buy an Alton Bintaro Jaya Cluster House
will increase. Purchase interest influences the decision to purchase Alton Cluster
Houses at PT. Bintaro Jaya. This shows that the higher the buying interest, the
greater the consumer's decision to buy the Alton Bintaro Jaya Cluster House.

Keywords: Price perception, product quality, location, decision purchase.
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk melakukan pengujian dan analisis pengaruh dari
harga, kualitas produk, Lokasi serta Minat Beli terhadap Keputusan Pembelian
Cluster Alton sebagai variabel intervening. Jenis eksplorasi yang dilakukan dalam
penelitian ini adalah penelitian afiliasi kausal dengan prosedur kuantitatif. Jumlah
tes yang digunakan adalah 105 responden dengan prosedur
nonprobabilitas sampling yang digunakan adalah purposive sampling.
Penanganan informasi dalam eksplorasi ini menggunakan pemrograman
IBM SPSS Insights 26 untuk menguji karakteristik deskriptif dan pemrograman
SmartPLS 4 untuk mengukur informasi penelitian dengan menggunakan strategi
Partial Least Square (PLS). Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa Harga,
Kualitas Produk, Lokasi memiliki pengaruh terhadap minat beli Rumah Cluster
Alton pada PT. Jaya Real Property, hal ini menunjukkan bahwa semakin masuk
akal atau wajar harga dan lokasi maka minat pembelian Rumah Cluster Alton
Bintaro Jaya akan semakin meningkat. Harga, Kualitas Produk, Lokasi memiliki
pengaruh terhadap keputusan pembelian beli Rumah Cluster Alton pada PT.
Bintaro Jaya, hal ini menunjukkan bahwa semakin masuk akal atau wajar harga
dan lokasinya, maka semakin meningkat pula keputusan membeli Rumah Cluster
Alton Bintaro Jaya. Minat beli memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian
Rumah Cluster Alton pada PT. Bintaro Jaya. Hal ini menunjukkan bahwa
semakin tinggi minat beli maka semakin besar pula keputusan konsumen untuk
membeli Rumah Cluster Alton Bintaro Jaya.

Kata kunci: persepsi harga, kualitas produk, lokasi, dan keputusan pembelian
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