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ABSTRAK 

 
Nama : Nadia Savitri Aszelea 
NIM : 44321010077 
Program Studi : Ilmu Komunikasi 
Judul Laporan Skripsi : Pengaruh Penggunaan Iklan Cimory Susu 

UHT Melalui Akun Selebtwit Terhadap 
Keputusan Pembelian Konsumen Di Jakarta 

Pembimbing : Dr. Santa Margaretha Niken Restaty, M.Si 
 

Perkembangan media sosial telah mengubah strategi pemasaran digital, 
termasuk pemanfaatan X Ads dan endorsement oleh selebtwit untuk meningkatkan 
daya tarik produk. Cimory Susu UHT menggunakan strategi ini untuk menjangkau 
konsumen melalui promosi di media sosial X. Penelitian ini bertujuan untuk 
mengukur pengaruh penggunaan iklan Cimory Susu UHT melalui akun selebtwit 
terhadap keputusan pembelian konsumen di Jakarta. 

Penelitian ini menggunakan Model AISAS (Attention, Interest, Search, Action, 

Share) untuk menganalisis perilaku konsumen dalam merespons iklan di media 
sosial, serta Model of Copy Testing Effect untuk menilai penggunaan iklan. Variabel 
yang diteliti adalah penggunaan iklan (variabel independen) dan keputusan 
pembelian (variabel dependen). 

Metode penelitian yang digunakan adalah kuantitatif dengan pendekatan survei. 
Sampel dalam penelitian ini berjumlah 400 responden, yang dipilih menggunakan 
teknik purposive sampling dengan kriteria pengguna aktif X yang pernah melihat 
iklan Cimory Susu UHT. 

Analisis data dilakukan menggunakan uji korelasi Pearson dan regresi linier 
sederhana untuk mengetahui hubungan dan tingkat pengaruh antara variabel. Hasil 
penelitian menunjukkan bahwa iklan Cimory melalui selebtwit berpengaruh 
signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen di Jakarta. 

Kesimpulan dari penelitian ini adalah bahwa strategi pemasaran melalui X Ads 
dan selebtwit berpengaruh dalam meningkatkan keputusan pembelian. Namun, 
terdapat faktor lain yang juga berperan dalam keputusan konsumen. Hasil penelitian 
ini dapat menjadi referensi bagi merek dalam merancang strategi pemasaran digital 
yang lebih berpengaruh di media sosial. 

 
Kata Kunci : X Ads, Keputusan Pembelian, Model AISAS, Cimory Susu 

UHT 
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ABSTRACT 

 
Name : Nadia Savitri Aszelea 
NIM : 44321010077 
Study Program : Ilmu Komunikasi 
Thesis Title : The Effect Of Using Cimory Milk Uht 

Advertising Through Celebtwit Accounts On 

Consumer Purchasing Decisions In Jakarta 

Counsellor : Dr. Santa Margaretha Niken Restaty, M.Si 
 

The development of social media has changed digital marketing strategies, 

including the utilization of X Ads and endorsements by celebs to increase product 

appeal. Cimory Susu UHT uses this strategy to reach consumers through promotion 

on X social media. This study aims to measure the effect of using Cimory Susu UHT 

advertising through celebtwit accounts on consumer purchasing decisions in 

Jakarta. 

This study uses the AISAS Model (Attention, Interest, Search, Action, Share) to 

analyze consumer behavior in responding to advertisements on social media, as well 

as the Model of Copy Testing Effect to assess ad usage. The variables studied were 

ad usage (independent variable) and purchase decision (dependent variable). 

The research method used is quantitative with a survey approach. The sample 

in this study amounted to 400 respondents, who were selected using purposive 

sampling technique with the criteria of active X users who have seen Cimory UHT 

Milk advertisements. 

Data analysis was conducted using Pearson correlation test and simple linear 

regression to determine the relationship and level of influence between variables. 

The results showed that Cimory advertising through celebtwit has a significant 

effect on consumer purchasing decisions in Jakarta. 

The conclusion of this study is that marketing strategies through X Ads and 

celebtwit have an effect on increasing purchasing decisions. However, there are 

other factors that also play a role in consumer decisions. The results of this study 

can be a reference for brands in designing more influential digital marketing 

strategies on social media.  
 

Keywords : X Ads, Purchase Decision, AISAS Model, Cimory UHT 

Milk 
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