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ABSTRAK 

     Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi dan menganalisis pengaruh 
Pemasaran Hijau, Kesadaran Hijau, Produk Inovasi Hijau terhadap Keputusan 
Pembelian. (Studi pada konsumen AQUA Life di Sunter Agung, Jakarta Utara). 
Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan populasi konsumen yang 
telah melakukan pembelian produk ramah lingkungan pada masyarakat di Sunter 
Agung, Jakarta Utara. Sampel penelitian dipilih menggunakan teknik purposive 
sampling, dengan total responden sebanyak 206 orang. Data dikumpulkan melalui 
kuesioner dan dianalisis menggunakan metode regresi linier berganda untuk 
menentukan hubungan dan pengaruh variabel independen (pemasaran hijau, 
kesadaran hijau, inovasi produk hijau) terhadap variabel dependen (keputusan 
pembelian). Penelitian ini menggunakan metode analisis yaitu Partial Least Square 
(PLS). Hasil penelitian ini menunjukan bahwa: (1) pemasaran hijau berpengaruh 
positif signifikan terhadap keputusan pembelian pada pelanggan produk AQUA 
Life di Sunter Agung. (2) pemasaran hijau berpengaruh positif dan signifikan 
terhadap keputusan pembelian pada pelanggan AQUA Life di Sunter Agung. (3) 
inovasi produk hijau tidak berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap 
keputusan pembelian pada pelanggan produk AQUA Life di Sunter Agung. 
 
Kata Kunci: Pemasaran Hijau, Kesadaran Hijau, Inovasi Produk Hijau, Keputusan 
Pembelian. 
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ABSTRACT 

This research aims to identify and analyze the influence of Green Marketing, Green 
Awareness, and Green Innovation Products on Purchasing Decision. (Studi pada 
konsumen AQUA Life di Sunter Agung, Jakarta Utara). The research uses 
quantitative methods with consumer populations that have purchased 
environmentally friendly products from Sunter Agung, North Jakarta communities. 
The samples were selected using purposive sampling techniques, with 206 
respondents. Data were collected through questionnaires and analyzed using a 
double linear regression method to determine the relationship and influence of 
independent variables (green marketing, green awareness, green product 
innovation) to dependent variables Purchase decision. This study uses the analysis 
method of Partial Least Square. (PLS). The results of this study indicate that: (1) 
green marketing has a significant positive effect on purchasing decision of AQUA 
Life product customers in Sunter Agung. (2) green marketing has a positive and 
significant effect on purchasing decision of AQUA Life customers in Sunter Agung. 
(3) green product innovation does not have a positive and insignificant effect on 
purchasing decision of AQUA Life product customers in Sunter Agung. 
 
Keywords: Green Marketing, Green Awareness, Green Product Innovation, 
Purchase decision. 
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