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ABSTRAK 

Instagram merupakan salah satu media sosial yang banyak digunakan oleh 
para penggunanya di Indonesia. Setiap hari penggunanya mampu menghabiskan 
79% waktunya untuk mengakses internet dan salah satunya digunakan untuk 
mengakses Instagram. Didalam Instagram tentu terdapat banyak fitur dan fasilitas 
lainnya yang dapat di gunakan oleh para penggunanya. Mulai dari mengupload foto 
dan video, membagi cerita singkat kegiatan sehari-hari, berbagi informasi 
menyukai dan memberi komentar postingan pengguna lainnya, atau menemukan 
teman baru. 

Penelitian ini digunakan guna mengetahui bagaimana eksistensi anggota Al-
azhar Youth Leader Institute(AYLI) di instagram, terutama eksistensi diri pribadi. 
Mengetahui apakah instagram juga menjadi salah satu tempat untuk menunjukan 
eksistensinya 
 Teori yang digunakan ialah Uses and Gratification. Teori ini menunjukan 
bahwa yang menjadi permasalahan utama bukanlah bagaimana media mengubah 
sikap dan perilaku khalayak, tetapi bagaimana media memenuhi kebutuhan  
pribadi dan sosial khalayak. Jadi, bobotnya ialah pada khalayak yang aktif, yang 
sengaja menggunakan media untuk mencapai tujuan khusus. 

Tipe penelitian ini adalah eksplanatif dengan pendekatan kuantitatif. 
Metode yang digunakan adalah metode survey dan menggunakan kuesioner sebagai 
instrumen pengumpulan datanya. Populasi yang digunakan didalam penelitian ini 
adalah anggota AYLI. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah Simple 
Random Sampling. 
 
 
Kata Kunci : eksistensi diri, instagram. 
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ABSTRAK 

Instagram is one of the most widely used social media platforms by its users 
in Indonesia. Every day, users spend 79% of their time accessing the internet, and 
a portion of that time is spent on Instagram. Within Instagram, there are many 
features and facilities that users can utilize, such as uploading photos and videos, 
sharing short stories of daily activities, exchanging information, liking and 
commenting on other users' posts, or finding new friends. 

This research aims to explore the existence of members of the Al-Azhar 
Youth Leader Institute (AYLI) on Instagram, particularly their personal existence. 
It seeks to determine whether Instagram also serves as a platform for them to 
showcase their presence. 

The theory used in this study is Uses and Gratification. This theory suggests 
that the main issue is not how media changes the attitudes and behaviors of the 
audience, but rather how media fulfills the personal and social needs of the 
audience. Thus, the focus is on the active audience, who intentionally use media to 
achieve specific goals. 

This research is explanatory in nature with a quantitative approach. The 
method used is a survey, with a questionnaire as the data collection instrument. The 
population in this study consists of AYLI members. The sampling technique used 
is Simple Random Sampling. 
 
Keywords: self-existence, Instagram. 
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