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ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the influence of Green Knowledge and Environmental 
Concern on Green Purchase Intention mediated by Green Trust in eco-friendly 
bottles. The subjects of this study are consumers who have experience using or have 
an interest in using eco-friendly drinking bottles. The sample used in this study 
consisted of 125 respondents. The sampling technique used in this study was non-
probability sampling with the purposive sampling method. A quantitative approach 
method was used. The data collection technique in this study used a questionnaire 
distributed via Google Forms as a primary data source. The data analysis used was 
statistical analysis in the form of SEM PLS 4.0. The results found that Green 
Knowledge has a positive and significant impact on Green Trust and Green 
Purchase Intention. The results showed that Environmental Concern has a positive 
and significant impact on Green Trust and Green Purchase Intention. The results 
showed that Green Trust has a positive and significant impact on Green Purchase 
Intention. The results found that Green Trust can mediate Green Knowledge and 
Environmental Concern with a positive and significant impact on Green Purchase 
Intention. 

Keywords: Green Knowledge, Environmental Concern, Green Purchase Intention, 
Green Trust.  
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Green Knowledge dan 
Environmental Concern terhadap Green Purchase Intention dengan dimediasi oleh 
Green Trust pada botol ramah lingkungan. Subjek penelitian ini adalah konsumen 
yang memiliki pengalaman menggunakan atau mempunyai minat untuk 
menggunakan botol ramah lingkungan. Sampel yang digunakan pada penelitian ini 
sebanyak 125 responden. Teknik pengumpulan sampel dalam penelitian ini 
menggunakan non-probability sampling dengan metode yang digunakan yaitu 
purposive sampling. Dan menggunakan metode pendekatan kuantitatif. Teknik 
pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan instrument penyebaran 
kuisioner google form dengan sumber data primer. Analisis data yang digunakan 
adalah analisis statitsik dalam bentuk SEM PLS 4.0. Hasil penelitian menemukan 
bahwa Green Knowledge memiliki dampak positif dan signifikan terhadap Green 
Trust dan Green Purchase Intention. Hasil penelitian menemukan bahwa 
Environmental Concern memiliki dampak positif dan signifikan terhadap Green 
Trust dan Green Purchase Intention. Hasil penelitian menemukan bahwa Green 
Trust memiliki dampak positif dan signifikan terhadap Green Purchase Intention. 
Hasil penelitian menemukan bahwa Green Trust dapat memediasi Green 
Knowledge dan Environmental Concern dengan dampak positif dan signifikan 
terhadap Green Purchase Intention.  

Kata kunci: Green Knowledge, Environmental Concern, Green Purchase 
Intention, Green Trust.  
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