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ABSTRAK 
 

Nama   : Naurah Aprilia Putri 

NIM   : 44121010075 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul Laporan Skripsi : Pengaruh Terpaan Video “Wonderland Indonesia Chapter 

  1” Di Youtube Channel Alffy Rev Terhadap Sikap Rasa 

  Cinta Budaya Indonesia Bagi Gen Z. 

Pembimbing  : Dr. Santa Margaretha Niken Restaty, M.Si 

 

Di era globalisasi, arus budaya asing semakin deras memasuki Indonesia, 
menyebabkan tantangan dalam menjaga kelestarian budaya nasional. Untuk 
mencegah lunturnya identitas budaya Indonesia, diperlukan langkah-langkah 
strategis yang memanfaatkan teknologi sebagai alat pelestarian. Salah satu platform 
yang efektif dalam mendokumentasikan dan menyebarkan kekayaan budaya adalah 
YouTube. Melalui media ini, berbagai aspek budaya Indonesia dapat disajikan 
dalam bentuk video yang menarik dan kreatif. Salah satu contohnya adalah video 
YouTube berjudul ”Wonderland Indonesia Chapter 1” yang diproduksi oleh Alffy 
Rev. Video ini menghadirkan perpaduan elemen musik, seni, dan budaya dari 
berbagai daerah di Indonesia, menjadikannya sebagai media promosi budaya yang 
inovatif di era digital. 

Tujuan dari penelitian ini untuk melihat dan mengukur sejauh mana terpaan 
video "Wonderland Indonesia Chapter 1" di Youtube Channel Alffy Rev 
berpengaruh terhadap sikap rasa cinta budaya Indonesia bagi generasi z. Penelitian 
ini menggunakan metode survei dengan pendekatan kuantitatif. Variabel yang 
diteliti adalah pengaruh terpaan media sebagai variabel independen dan sikap rasa 
cinta budaya sebagai variabel dependen. Penelitian ini melibatkan 400 responden 
yang dipilih dengan teknik purposive sampling berdasarkan kriteria tertentu. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa korelasi antara variabel X (Pengaruh 
Terpaan Video) dan variabel Y (Sikap Rasa Cinta Budaya) memiliki nilai sebesar 
0,831 berdasarkan Pearson Product Moment. Nilai ini lebih besar dari rtabel 0,098, 
yang menunjukkan hubungan sangat kuat dan positif (+). Artinya, terdapat 
pengaruh signifikan antara terpaan video “Wonderland Indonesia Chapter 1” 
dengan sikap cinta budaya Gen Z. 

 

Kata Kunci: Globalisasi, YouTube, Terpaan Media, Sikap Cinta Budaya, Gen Z 
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ABSTRACT 

 

Name    : Naurah Aprilia Putri 

NIM    : 44121010075 

Study Program  : Communication Studies 

Title Internship Report  : The Influence of Exposure to the Video 

“Wonderland Indonesia Chapter 1” on Alffy Rev’s 

Youtube Channel on the Attitude of Love for 

Indonesian Culture among Gen Z. 

Counsellor    : Dr. Santa Margaretha Niken Restaty, M.Si 

 

In the era of globalization, the flow of foreign cultures is increasingly 

entering Indonesia, causing challenges in maintaining the sustainability of national 

culture. To prevent the fading of Indonesian cultural identity, strategic steps are 

needed that utilize technology as a preservation tool. One effective platform in 

documenting and disseminating cultural wealth is YouTube. Through this media, 

various aspects of Indonesian culture can be presented in the form of interesting 

and creative videos. One example is the YouTube video entitled "Wonderland 

Indonesia Chapter 1" produced by Alffy Rev. This video presents a combination of 

music, art, and cultural elements from various regions in Indonesia, making it an 

innovative cultural promotion media in the digital era. 

The purpose of this study was to see and measure the extent to which 

exposure to the video "Wonderland Indonesia Chapter 1" on Alffy Rev's YouTube 

Channel influenced the attitude of love for Indonesian culture for generation z. This 

study used a survey method with a quantitative approach. The variables studied 

were the influence of media exposure as an independent variable and the attitude 

of love for culture as a dependent variable. This study involved 400 respondents 

selected using purposive sampling techniques based on certain criteria. 

The results of the study show that the correlation between variable X 

(Influence of Video Exposure) and variable Y (Attitude of Cultural Love) has a 

value of 0.831 based on Pearson Product Moment. This value is greater than rtable 

0.098, which indicates a very strong and positive relationship (+). This means that 

there is a significant influence between exposure to the video "Wonderland 

Indonesia Chapter 1" and the attitude of loving Gen Z culture.  

 

Keyword: Globalization, YouTube, Media Exposure, Cultural Love Attitude, Gen 
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