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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh persepsi harga, kualitas produk 
dan citra merek terhadap keputusan pembelian sepeda motor Honda Scoopy. 
Populasi pada penelitian ini adalah pengguna sepeda motor Scoopy di area dealer 
Cipulir Motor Jakarta selatan. Sampel yang dipergunakan adalah sebanyak 120 
responden dihitung berdasarkan rumus Hair et al., (2019). Metode penarikan 
sampel menggunakan Purposive sampling, metode pengumpulan data 
menggunakan metode survey, dengan instrument penelitian adalah kuisioner dan 
metode analisis data menggunakan partal least square. Pengukuran variabel 
menggunakan teknik skala Likert dengan skala bobot dari 1 sampai 5. Hasil 
penelitian ini menyebutkan bahwa harga, kualitas produk dan citra merek 
berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Kata Kunci: Harga, Kualitas Produk, Citra Merek, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

This research aims to examine the influence of price perception, product quality 

and brand image on purchasing decisions for Honda Scoopy motorbikes. The 

population in this study were Scoopy motorbike users in the Cipulir Motor dealer 

area, South Jakarta. The sample used was 120 respondents calculated based on 

the formula Hair et al., (2019). The sampling method uses purposive sampling, 

the data collection method uses a survey method, the research instrument is a 

questionnaire and the data analysis method uses partial least squares. Variable 

measurement uses the Likert scale technique with a weight scale from 1 to 5. The 

results of this study are price, product quality and brand image has a significant 

positive effect on purchasing decisions. 

 

 

Keywords: Price, Product Quality, Brand Image, Purchase Decision. 
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