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ABSTRAK

Nama : Khafifah Seftiani
NIM : 44321010081
Program Studi : llmu Komunikasi

Judul Laporan Skripsi  : Pengaruh Daya Tarik Influencer pada Brand Lafiye Terhadap
Minat Beli Produk Hijab Lafiye (Survei pada Followers
Instagram @sashfir

Pembimbing : Nindyta Aisyah Dwityas, S.IKom, M.Si

Strategi pemasaran berbasis influencer harus dirancang untuk membangun
kedekatan emosional dengan audiens melalui daya tarik yang kuat. Daya Tarik
Influencer yang efektif dapat menciptakan persepsi positif terhadap suatu merek
dan mendorong keputusan pembelian konsumen. Stimulus berupa konten promosi
yang menarik dan relevan mampu mempengaruhi audiens secara emosional,
sehingga menghasilkan respons berupa peningkatan minat beli.

Penelitian ini berlandaskan teori Elaboration Likelihood Model (ELM),
yang menjelaskan bagaimana daya tarik seorang influencer dapat mempengaruhi
keputusan pembelian melalui proses pemrosesan informasi. Dalam penelitian ini,
daya tarik influencer dikaji berdasarkan empat aspek utama, yaitu Physical
Attractiveness  (penampilan  fisik), Similarity (kesamaan), Personality
(kepribadian), dan Expertise (keahlian), yang berperan sebagai variabel
independen. Sementara itu, minat beli dianalisis menggunakan empat dimensi,
yakni Minat Transaksional, Referensial, Preferensial, dan Eksploratif.

Penelitian ini menerapkan paradigma positivisme dengan menggunakan
metode survei dan pendekatan kuantitatif. Teknik pengambilan sampel dilakukan
melalui non-probability sampling dengan metode purposive sampling. Sampel
ditentukan menggunakan rumus Slovin dengan presisi yang ditetapkan sebesar
10%, sehingga diperoleh 100 responden. Hasil penelitian menunjukkan bahwa daya
tarik influencer memiliki hubungan yang sangat kuat dengan minat beli, dengan
nilai korelasi sebesar 0,837.

Hasil analisis statistik menunjukkan bahwa nilai t-hitung sebesar 15,169
lebih tinggi daripada t-tabel yang bernilai 1,984, dengan tingkat signifikansi sebesar
0,000 (lebih kecil dari 0,05). Berdasarkan temuan ini, hipotesis nol (Ho) ditolak,
sehingga dapat disimpulkan bahwa daya tarik influencer memberikan pengaruh
yang signifikan dan positif terhadap minat beli produk hijab Lafiye..

Kata kunci: Influencer, daya tarik, minat beli, media sosial, pemasaran digital
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ABSTRACT

Name : Khafifah Seftiani
NIM : 44321010081
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Title Thesis Report : Pengaruh Daya Tarik Influencer pada Brand Lafiye
Terhadap Minat Beli Produk Hijab Lafiye (Survei pada
Followers Instagram @sashfir

Counsellor : Nindyta Aisyah Dwityas, S.IKom, M.Si

Influencer-based marketing strategies must be designed to build emotional
connections with the audience through strong appeal. Effective influencer appeal
can create a positive brand perception and drive consumer purchase decisions.
Promotional content that is engaging and relevant serves as a stimulus that
emotionally influences the audience, resulting in increased purchase intention.

This research is based on the Elaboration Likelihood Model (ELM) theory,
which describes how an influencer's attractiveness can impact purchasing
decisions through information processing mechanisms. In this study, influencer
attractiveness is examined through four key aspects: Physical Attractiveness,
Similarity, Personality, and Expertise, serving as the independent variable.
Meanwhile, purchase intention is analyzed using four dimensions: Transactional,
Referential, Preferential, and Exploratory Intention.

The study adopts a positivist paradigm, utilizing a survey method with a
quantitative approach. The sampling technique follows non-probability sampling
with a purposive sampling method. The sample size was determined using the Slovin
formula with a 10% precision, resulting in 100 respondents. The findings reveal a
strong correlation between influencer attractiveness and purchase intention, with
a correlation coefficient of 0.837.

Statistical analysis results indicate that the t-score of 15.169 exceeds the t-
table value of 1.984, with a significance level of 0.000 (less than 0.05). These results
confirm that the null hypothesis (Ho) is rejected, leading to the conclusion that
influencer attractiveness has a significant and positive impact on the purchase
intention of Lafiye hijab products.

Keywords: Influencer, attractiveness, purchase intention, social media, digital
marketing
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sehingga penulis dapat menyelesaikan penelitian yang berjudul **"Pengaruh Daya
Tarik Influencer pada Brand Lafiye terhadap Minat Beli Produk Hijab Lafiye
(Survei pada Followers Instagram @sashfir)™. Penelitian ini dilakukan sebagai
bagian dari upaya akademik untuk memahami peran strategi pemasaran digital
dalam meningkatkan minat beli konsumen, khususnya melalui platform media
sosial. Dalam penelitian ini, penulis menyoroti pentingnya daya tarik influencer
sebagai salah satu faktor kunci dalam membangun citra merek dan mendorong
keputusan pembelian konsumen. Influencer, yang kini menjadi salah satu elemen
penting dalam pemasaran digital, memiliki kemampuan untuk menciptakan
hubungan emosional dengan pengikutnya, yang dapat mempengaruhi persepsi dan

preferensi terhadap suatu produk atau merek.

Penulis menyadari bahwa penelitian ini tidak akan dapat diselesaikan tanpa bantuan
dari berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis mengucapkan terima kasih yang
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penulis untuk menyelesaikan skripsi ini dengan baik dan memberikan
dukungan serta masukan kepada penulis.

Dosen-dosen IImu Komunikasi, khususnya Bidang Studi Advertising and
Marketing Communication atas ilmu, wawasan, dan bimbingan akademik
yang telah diberikan kepada penulis selama masa perkuliahan.

Keluarga penulis, terutama Mama tercinta, yang selalu memberikan doa,
dukungan moril, dan materil tanpa henti. Juga kepada Almarhum Papa, yang
meski sudah tiada, tetap menjadi inspirasi terbesar dalam hidup penulis. Tak
lupa kepada Kakak-kakak tercinta, yang selalu memberi semangat dan
menjadi tempat berbagi dalam suka dan duka.

Teman dekat penulis, Shafira Feri Amalina, Talitha Amanda Aurora, Nawal
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Fakhri llmam, yang selalu memberikan motivasi, semangat, dukungan yang
tak pernah surut, yang telah membantu penulis melewati masa-masa sulit
selama menyusun skripsi ini.
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butuhkan.
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Seluruh Responden dari penelitian ini, yang telah dengan sukarela
meluangkan waktu untuk mengisi kuesioner penelitian. Partisipasi

responden sangat berarti bagi kelangsungan penelitian ini.

viii
https://lib.mercubuana.ac.id



13. Diri penulis sendiri, terima kasih atas usaha, ketekunan, dan semangat untuk
terus melangkah meskipun menghadapi berbagai tantangan selama proses

ini.
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