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ABSTRAK 
 
 
Nama     : Putri Balqis MF  
NIM     : 44120010056  
Program Studi   : Ilmu Komunikasi  
Judul Laporan Skripsi  : Pengaruh Konten Youtube “Korea Reomit” Terhadap  

  Sikap Empati Mahasiswa Broadcasting Angkatan 2022  
  Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Mercu Buana. 

Pembimbing    : Finy F Basarah, M.Si 

 

Diantara berbagai jenis media sosial yang paling umum dan banyak digunakan 
oleh masyarakat, Youtube menjadi salah satu media sosial terpopuler yang digunakan 
untuk bertukar informasi melalui bentuk video. Ada banyak sekali tayangan di Youtube, 
salah satunya adalah tayangan Korean Wave atau bisa disebut juga gelombang korea. 
Tingginya minat belajar budaya korea di berbagai penjuru dunia, salah satunya dalam 
konten di channel Youtube Korea Reomit, seorang Youtuber asal Korea yang pernah 
tinggal di Indonesia dan sering membagikan konten mengenai budaya Korea yang juga 
menjadi isu di Indonesia atau sebaliknya, ataupun membagikan hal-hal baru mengenai 
budaya Korea. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa besar pengaruh 
konten Youtube Korea Reomit terhadap sikap empati di kalangan Mahasiswa 
Broadcasting FIKOM UMB Angkatan 2022. Paradigma dalam penelitian ini adalah 
paradigma positivism dan menggunakan pendekatan kuantitatif. Adapun metode 
penelitian yang digunakan oleh penulis adalah metode survey. Sementara itu populasi 
yang akan diteliti dalam penelitian ini adalah 92 Mahasiswa Broadcasting Angkatan 
2022. Kemudian teknik penarikan sampel yang digunakan adalah non-probability 
sampling yakni purposive sampling. Peneliti memanfaatkan SPSS versi 25 untuk 
melakukan Uji Validitas, Uji Reliabilitas, Analisis Regresi Sederhana, Uji Korelasi, 
Koefisien Determinasi (KD), dan Uji Hipotesis. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Pengaruh Konten Youtube Korea Reomit 
mampu memenuhi Sikap Empati sebesar 48,6% dan sisa 51,4% dipengaruhi oleh 
variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. Sehingga Pengaruh Konten Youtube 
Korea Reomit Terhadap Sikap Empati mendapatkan hubungan yang kuat, hal ini dapat 
diartikan bahwa semakin tinggi konten youtube korea reomit dibagikan maka akan 
semakin meningkat sikap empati bagi mahasiswa Broadcasting FIKOM UMB Angkatan 
2022. 

Kata Kunci: Konten Youtube, Sikap Empati, Perbedaan Budaya.
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ABSTRACT 
 
 
Name     : Putri Balqis MF  
NIM     : 44120010056  
Study Program  : Ilmu Komunikasi  
Title Internship Report  : Pengaruh Konten Youtube “Korea Reomit” Terhadap  

  Sikap Empati Mahasiswa Broadcasting Angkatan 2022  
  Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Mercu Buana. 

Counsellor    : Finy F Basarah, M.Si 
 

Among the most common types of social media and widely used by the public, 
Youtube is one of the most popular social media used to exchange information in the 
form of videos. There are so many shows on Youtube, one of them is the Korean Wave 
show or can also be called Korean wave. High interest in learning Korean culture in 
various parts of the world, one of which is in the content on the Korean Youtube channel 
Reomit, a Youtuber from Korea who has lived in Indonesia and often shares content 
about Korean culture which is also an issue in Indonesia or vice versa, or shares new 
things about Korean culture. 

The purpose of this study is to find out how much influence Reomit's Korean 
Youtube content has on empathy among FIKOM UMB Broadcasting Students Class of 
2022. The paradigm in this research is the positivism paradigm and uses a quantitative 
approach. The research method used by the author is the survey method. Meanwhile, the 
population that will be studied in this study is 92 Broadcasting Students Class of 2022. 
Then the sample drawing technique used is non-probability sampling, namely purposive 
sampling. Researchers utilize SPSS version 25 to perform Validity Test, Reliability Test, 
Simple Regression Analysis, Correlation Test, Determination Coefficient (KD), and 
Hypothesis Test. 

The research results show that the Influence of Reomit's Korean Youtube 
Content is able to fulfill the Empathy Attitude by 48.6% and the remaining 51.4% is 
influenced by other variables that are not studied in this study. So that the Influence of 
Korean Reomit's Youtube Content on Empathy Attitude gets a strong relationship, this 
can be interpreted that the higher the reomit Korean YouTube content is shared, the more 
empathy will increase for FIKOM UMB Broadcasting students Class 2022 

Key Message: Youtube Content, Empathetic Attitude, Cultural Differences. 
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