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ABSTRAK 

Nama  : Dimas Graciano 
NIM  : 44221010099 
Program Studi  : Public Relations 
Judul Laporan Skripsi : Penggunaan Media Sosial Tiktok Perkembangan 

  Komunikasi Politik Pada Gen Z Dalam Konteks 
  Pemilu 2024 

Pembimbing : Haekal Fajri Amrullah, S.Ilkom, M.Sc 

Penelitian ini membahas penggunaan media sosial TikTok Gen Z dalam 
meningkatkan partisipasi politik pada Pemilu 2024. Dengan meningkatnya peran 
media sosial dalam politik, media sosial TikTok telah menjadi media sosial yang 
strategis bagi politisi dan pemilih muda dari kalangan Gen Z untuk berinteraksi 
serta menyebarkan pesan politik. Penelitian ini menggunakan pendekatan 
kualitatif dengan metode kualitatif dekskriptif pada mahasiswa Fakultas Ilmu 
Komunikasi Universitas Mercu Buana Jakarta. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa media sosial TikTok berperan 
sebagai media komunikasi politik yang bermanfaat bagi Gen Z. Selain itu, TikTok 
digunakan sebagai alat kampanye oleh berbagai aktor politik untuk menarik 
perhatian pemilih muda melalui konten yang kreatif, interaktif, dan menghibur. 
Studi ini juga menemukan bahwa konten-konten yang menarik dan kreatif dapat 
digunakan dalam kampanye digital mempengaruhi persepsi politik Gen Z, 
meningkatkan partisipasi politik mereka. 

Implikasi dari penelitian ini menegaskan bahwa media sosial, khususnya 
TikTok, kendali yang besar dalam komunikasi politik modern. Oleh karena itu, 
strategi komunikasi politik yang berbasis digital perlu terus dikembangkan guna 
mengoptimalkan keterlibatan politik generasi muda di masa mendatang. 

Kata kunci: Media Sosial, TikTok, Partisipasi Politik, Gen Z, PEMILU 2024. 
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ABSTRACT 

 

Name    : Dimas Graciano 

NIM     : 44221010099 

Study Program   : Public Relations 

Title    : Penggunaan Media Sosial Tiktok Perkembangan 
  Komunikasi Politik Pada Gen Z Dalam Konteks 
  Pemilu 2024 

Mentor    : Haekal Fajri Amrullah, S.Ilkom, M.Sc 

  

 This research discusses Gen Z's use of TikTok social media to increase 

political participation in the 2024 elections. With the increasing role of social 

media in politics, TikTok social media has become a strategic social media for 

politicians and young voters from Gen Z to interact and spread political 

messages. This research uses a qualitative approach with a descriptive qualitative 

method on students of the Faculty of Communication Sciences, Universitas Mercu 

Buana Jakarta. 

The results showed that TikTok social media acted as a useful political 

communication medium for Gen Z. In addition, TikTok is used as a campaign tool 

by various political actors to attract the attention of young voters through 

creative, interactive and entertaining content. This study also found that engaging 

and creative content can be used in digital campaigns to influence Gen Z's 

political perception, increasing their political participation. 

The implication of this study confirms that social media, particularly 

TikTok, has great control in modern political communication. Therefore, digital-

based political communication strategies need to be continuously developed to 

optimise the political engagement of the younger generation in the future. 

 

Keywords: Social Media, TikTok, Political Participation, Gen Z, PEMILU 2024. 
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