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ABSTRAK 

 

Aqua merupakan produk AMDK telah berdiri sejak 51 tahun yang lalu yaitu 

pada tahun 1973 didirikan oleh Tirto Utomo pengusaha Indonesia yang pertama 

kali memperkenalkan minuman air putih dalam kemasan dan pada tanggal 4 Juni 

2024 Aqua resmi menjadi official water dari timnas Indoenesia. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui dan menjelaskan pengaruh Pengaruh Brand Image 

Aqua terhadap Loyalitas Pendukung Timnas Indonesia 

  Penelitian ini menggunakan paradigma positivisme dengan menggunakan 

metode penelitian survey, pendekatam kuantitaif dan tipe eksplanatif. Populasi pada 

penelitian ini adalah Followers dari Instagram @timnas.indonesia dan sampel 

sebanyak 100 responden dengan menggunakan sampling error 10%. Teknik yang 

digunakan dalam penarikan sampel adalah teknik probabilitas atau sampling 

probabilitas. Dalam penarikan sempel probabilitas menggunakan random sampling. 

Penelitian ini menggunakan SPSS 26 untuk melakukan Uji Normalitas, Realibitas, 

Validitas, Regresi, Korealsi Hipotesis dan Koefisien Determinasi.  

Hasil dari analisis penelitian ini memperoleh kesimpulan yaitu uji T sebesar 

t hitung 1,292 < t tabel 1,984 Ho diterima dan Ha ditolak, maka tidak terdapat 

pengaruh Brand image terhadap Loyalitas maka dapat disimpulkan bahwa Brand 

image tidak berpengaruh terhadap Loyalitas. 

Kata Kunci : Brand Image, Loyalitas, Aqua, Pendukung Timnas Indonesia 
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ABSTRACT 

Nama : Adyatma Dwidika Hermawan 
NIM : 44321010076 
Study Program : Advertising and Marketing Communication 
Thesis Title : The Influence of the Aqua Brand Image on the 

Loyalty of Indonesian National Team Supporters 
Counsellor : Zulmi Savitri, S.Ikom, M.Ikom 

 

Aqua is an AMDK product that has been around for 51 years, namely in 

1973 it was founded by Tirto Utomo, an Indonesian entrepreneur who first 

introduced bottled water drinks and on June 4 2024 Aqua officially became the 

official water of the Indonesian national team. This research aims to determine and 

explain the influence of the Aqua Brand Image on the Loyalty of Indonesian 

National Team Supporters  

This research uses a positivism paradigm using survey research methods, 

quantitative approaches and explanatory types. The population in this study were 

followers of Instagram @timnas.indonesia and a sample of 100 respondents using 

a sampling error of 10%. The technique used in sampling is a probability technique 

or probability sampling. In drawing probability samples using random sampling. 

This research uses SPSS 26 to carry out Normality, Reliability, Validity, 

Regression, Hypothesis Correlation and Coefficient of Determination tests.  

The results of this research analysis conclude that the T test is t calculated 

1.292 < t table 1.984 Ho is accepted and Ha is rejected, so there is no influence of 

Brand image on Loyalty, so it can be concluded that Brand image has no effect on 

Loyalty. 
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