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ABSTRAK

Event Marketing harus dirancang memberikan pengalaman yang mendalam
kepada audiens dengan memasukkan unsur kejutan yang menyenangkan, hiburan
yang menarik, atau tantangan yang memikat, sehingga mampu memenuhi
kebutuhan audiens. Stimulus yang berhasil menarik perhatian penonton akan
memengaruhi mereka secara emosional dan menghasilkan respons berupa
keputusan untuk menghadiri acara utama.

Model Stimulus-Organism-Response (S-O-R) menjadi grand theory atau
teori utama pada penelitian ini. Penelitian ini menerapkan dimensi 3E
(Entertaiment, Excitement dan Enterpise) untuk variabel Event Marketing dan
untuk variabel keputusan menonton menggunakan dimensi AISAS (Attention,
Interest, Search, Action, dan Share).

Penelitian ini mengadopsi paradigma positivisme dengan pendekatan
kuantitatif melalui metode survei. Teknik pengambilan sampel yang digunakan
adalah nonprobability sampling dengan dengan teknik purposive sampling. Sampel
penelitian ditentukan menggunakan rumus Bernoulli, menghasilkan total 68
responden. Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat hubungan yang kuat
antara event marketing sebagai variabel independen dengan keputusan menonton
sebagai variabel dependen, dengan nilai korelasi sebesar 0,814.

Hasil analisis data menunjukkan bahwa nilai t-hitung sebesar 11,364 lebih
besar daripada t-tabel sebesar 1,667, dengan tingkat signifikansi 0,000 (kurang dari
0,05). Hal ini menunjukkan bahwa hipotesis nol (Ho) ditolak, sehingga dapat
disimpulkan bahwa event marketing memiliki pengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan untuk menonton.

Kata kunci: Java Jazz on The Move, Event Marketing, Keputusan Menonton,
Entertaiment, Excitement, Enterpise, AISAS
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ABSTRACT

Event marketing must be designed to provide an immersive experience for the
audience by incorporating delightful surprises, engaging entertainment, or
captivating challenges to meet the audience's needs. Stimuli that successfully
capture the audience's attention can emotionally influence them and result in a
response in the form of a decision to attend the main event.

The Stimulus-Organism-Response (S-O-R) model serves as the grand theory
or main theoretical framework for this research. This study applies the 3E
dimensions (Entertainment, Excitement, and Enterprise) for the Event Marketing
variable, and the AISAS dimensions (Attention, Interest, Search, Action, and Share)
for the decision-making variable.

The study adopts a positivist paradigm with a quantitative approach using a
survey method. The sampling technique employed is non-probability sampling with
a purposive sampling method. The sample size was determined using the Bernoulli
formula, resulting in a total of 68 respondents. The findings of the study indicate a
strong relationship between event marketing as the independent variable and
decision-making as the dependent variable, with a correlation value of 0.814.

The data analysis results show that the t-value is 11.364, which is greater than
the t-table value of 1.667, with a significance level of 0.000 (less than 0.05). This
indicates that the null hypothesis (Hy) is rejected, and it can be concluded that event
marketing has a positive and significant influence on the decision to attend.

Keywords: Java Jazz on The Move, Event Marketing, Viewing Decision,
Entertainment, Excitement, Enterprise, AISAS
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