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ABSTRAK

Nama : Audira Essafa Amallia Prastiwi
NIM : 44221010002
Program Studi : [lmu Komunikasi

Judul Laporan Skripsi : Strategi Komunikasi Pre Event Proyek Belajar
(Studi Kasus Di Media Instagram Tanamtumbuh Terhadap
Potensi Karir Dalam Industri Kreatif)

Pembimbing : Sabena, S.I.LKom., M.I.Kom

Kehidupan setelah perkuliahan sering kali menjadi tantangan bagi
mahasiswa tingkat akhir, yang dihadapkan pada ketidakpastian terkait rencana
masa depan dan peluang karir. Keresahan ini melahirkan kebutuhan akan program-
program edukatif yang memberikan pandangan baru tentang prospek karir di
berbagai industri, termasuk industri kreatif. Tanamtumbuh sebagai perusahaan
media, berperan aktif dalam menjawab kebutuhan tersebut melalui program Proyek
Belajar. Proyek Belajar adalah program edukatif yang diinisiasi oleh Tanamtumbuh
untuk memberikan wawasan dan pengalaman praktis kepada mahasiswa serta
individu yang tertarik pada industri kreatif. Penelitian ini bertujuan untuk
memahami strategi komunikasi yang diterapkan dalam pre-event Proyek Belajar
oleh Tanamtumbuh. Penelitian ini dilakukan dengan pendekatan kualitatif dan
menggunakan metode studi kasus, berlandaskan paradigma konstruktivisme
dengan pengambilan data melalui wawancara kepada key informan dan informan
tambahan. Teori dan konsep yang digunakan meliputi Strategi Komunikasi dari
Onong Effendy, Manajemen Event dari Goldblatt, dan Teori Media Baru dari Pierre
Levy. Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi komunikasi dalam pre event
Proyek Belajar Tanamtumbuh meningkatkan kesadaran dan pemahaman audiens
tentang peluang karir di industri kreatif. Media sosial, khususnya Instagram, serta
kerja sama dengan komunitas dan institusi pendidikan, memperluas jangkauan
peserta. Pendekatan yang menggabungkan media digital dan interaksi langsung
melalui workshop serta diskusi berhasil membangun keterlibatan audiens secara
mendalam.

Kata Kunci: Strategi Komunikasi, Manajemen Event, Media Baru
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ABSTRACT

Name : Audira Essafa Amallia Prastiwi

Student ID 44221010002

Study Program: Communication Science

Thesis Title  : Communication Strategy for Proyek Belajar Pre-Event
(Case Study on Tanamtumbuh Instagram Media and Its Impact on
Career Potential in the Creative Industry)

Counsellor  : Sabena, S.I1. Kom., M.I. Kom

Life after university often poses challenges for final-year students, who face
uncertainties regarding future plans and career opportunities. This concern
highlights the need for educational programs that provide fresh perspectives on
career prospects across various industries, including the creative industry.
Tanamtumbuh, as a media company, plays an active role in addressing this need
through the Proyek Belajar program. Proyek Belajar is an educational initiative
launched by Tanamtumbuh to offer insights and practical experiences to students
and individuals interested in the creative industry. This study aims to understand
the integrated communication strategy applied in the pre-event of Proyek Belajar
by Tanamtumbuh. The research employs a qualitative approach using a case study
method, based on a constructivist paradigm, with data collection through
interviews with key informants and additional participants. The theories and
concepts used include Onong Effendy’s Communication Strategy, Goldblatt’s Event
Management, and Pierre Levy’s New Media Theory. The findings indicate that the
communication strategy in the pre-event phase of Proyek Belajar Tanamtumbuh
enhances audience awareness and understanding of career opportunities in the
creative industry. Social media, particularly Instagram, along with collaborations
with communities and educational institutions, help expand participant reach. The
combination of digital media and direct interactions through workshops and
discussions successfully fosters deeper audience engagement.

Keywords: Communication Strategy, Event Management, New Media
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