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ABSTRAK 

Nama  : Faradina Humaira 
NIM  : 44221010159 
Program Studi   : Ilmu Komunikasi 
Judul Laporan Skripsi  : Pengaruh Konten Tiktok Terhadap Keputusan 
Pembelian Beauty Produt Pada Remaja SMKN 3 Tangerang. 
Dosen Pembimbing  : Dr. A. Rahman, H.I, M.Si 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh konten TikTok terhadap 
keputusan pembelian produk kecantikan pada remaja di SMKN 3 Tangerang. 
TikTok, sebagai platform media sosial berbasis video singkat, telah berkembang 
menjadi salah satu media promosi yang efektif, khususnya dalam memengaruhi 
perilaku pembelian remaja.  

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan survei. Data 
dikumpulkan melalui kuesioner yang disebarkan kepada 69 responden siswi 
SMKN 3 Tangerang. Variabel independen dalam penelitian ini adalah konten 
TikTok, yang mencakup elemen visual, keaslian konten, dan pengaruh influencer, 
sementara variabel dependen adalah keputusan pembelian. Analisis data 
dilakukan menggunakan teknik statistik regresi linier untuk mengukur hubungan 
antara variabel-variabel tersebut. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa konten TikTok memiliki pengaruh 
signifikan terhadap keputusan pembelian produk kecantikan dengan kontribusi 
sebesar 60,1%. Elemen visual, keaslian konten, dan pengaruh influencer terbukti 
menjadi faktor dominan yang mendorong minat beli remaja. Sementara itu, 39,9% 
faktor lain di luar penelitian ini, seperti harga produk, kualitas, dan rekomendasi 
dari lingkungan sosial, juga berperan dalam keputusan pembelian.  

Penelitian ini menyimpulkan bahwa TikTok merupakan media yang efektif 
untuk pemasaran produk kecantikan, terutama di kalangan remaja. Selain itu, hasil 
penelitian ini dapat menjadi referensi bagi pemasar dalam memahami pola 
perilaku konsumen remaja di era digital yang semakin berkembang. 

Kata kunci: TikTok, konten pemasaran, influencer, keputusan pembelian, produk 
kecantikan, remaja.
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ABSTRACT 

Name : Faradina Humaira 
Student ID : 44221010159 
Study Program : Communication Science 
Thesis Title : The Influence of TikTok Content on the Purchasing 
Decisions of Beauty Products Among Teenagers at SMKN 3 Tangerang 
Supervising Lecturer : Dr. A. Rahman, H.I, M.Si 

This study aims to analyze the influence of TikTok content on the purchasing 
decisions of beauty products among teenagers at SMKN 3 Tangerang. TikTok, as 
a short-form video-based social media platform, has evolved into one of the most 
effective promotional media, particularly in influencing teenagers' purchasing 
behavior. 

This study employs a quantitative research method with a survey approach. 
Data were collected through questionnaires distributed to 69 female student 
respondents at SMKN 3 Tangerang. The independent variable in this study is 
TikTok content, which includes visual elements, content authenticity, and 
influencer impact, while the dependent variable is purchasing decisions. Data 
analysis was conducted using linear regression statistical techniques to measure the 
relationship between these variables. 

The results indicate that TikTok content has a significant influence on beauty 
product purchasing decisions, contributing 60.1%. Visual elements, content 
authenticity, and influencer impact were found to be the dominant factors driving 
teenagers' purchase interest. Meanwhile, 39.9% of other factors outside this study, 
such as product price, quality, and recommendations from social circles, also play 
a role in purchasing decisions. 

This study concludes that TikTok is an effective medium for beauty product 
marketing, especially among teenagers. Additionally, the findings of this study can 
serve as a reference for marketers in understanding teenage consumer behavior in 
the rapidly evolving digital era. 

Keywords: TikTok, marketing content, influencer, purchasing decisions, beauty 
products, teenagers. 
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