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ABSTRACT

Juragan Siomay Senayan is an umkm that offers quality siomay
with authentic taste, but faces challenges in building a strong
visual identity and increasing brand recognition in a competitive
market. This research aims to design a visual identity that can
strengthen the brand image and introduce the uniqueness of
Juragan Siomay Senayan to a wider audience. Through
exploring design concepts that include color selection,
typography and visual elements that depict the warmth and
authenticity of the product, the resulting visual identity is
expected to create an authentic and memorable impression. In
addition, the distribution strategy using the AISAS model aims
to build brand awareness and expand market reach through
social media and print media. It is hoped that this design can
help Juragan Siomay Senayan attract more customers and
strengthen its brand position in the culinary market.

Keywords: Siomay,Branding,ldentity Visual,Logo
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ABSTRAK

Juragan Siomay Senayan adalah sebuah UMKM vyang
menawarkan siomay berkualitas dengan cita rasa autentik,
namun menghadapi tantangan dalam membangun identitas
visual yang kuat dan meningkatkan pengenalan merek di pasar
yang kompetitif. Penelitian ini bertujuan untuk merancang
identitas visual yang dapat memperkuat citra merek dan
memperkenalkan keunikan Juragan Siomay Senayan kepada
audiens yang lebih luas. Melalui eksplorasi konsep desain yang
mencakup pemilihan warna, tipografi, dan elemen visual yang
menggambarkan kehangatan dan keaslian produk, identitas
visual yang dihasilkan diharapkan dapat menciptakan kesan
yang autentik dan mudah diingat. Selain itu, strategi distribusi
menggunakan model AISAS bertujuan untuk membangun
brand awareness dan memperluas jangkauan pasar melalui
media sosial dan media cetak. Diharapkan, perancangan ini
dapat membantu Juragan Siomay Senayan menarik lebih
banyak pelanggan dan memperkuat posisi mereknya di pasar
kuliner.

Kata Kunci: Siomay,Branding,ldentitas Visual,Logo
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