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PERANCANGAN BRAND IDENTITY
DAPUR BU KHUNEN

FAJRIN FAHREZI
42320010024

ABSTRAK

Perkembangan industri katering yang semakin pesat menuntut banyak orang
yang menjalankan dan membangun bisnis di bidang ini untuk memiliki identitas
merek yang kuat guna membedakan diwri di pasar yang kompetitif. mulai dari
bisnis yang sederhana yaitu catering. Catering merupakan layanan penyediaan
makanan dan minuman yang disediakan untuk acara tertentu, seperti pesta,
pertemuan bisnis, pernikahan, konferensi, atau acara sosial lainnya. Layanan
catering dapat mencakup segala jenis makanan, mulai dari hidangan formal hingga
makanan ringan, dan dapat disesuaikan dengan tema atau kebutuhan acara tertentu.
Namun, banyak catering yang belum menggali potensi penuh dari identitas visual.

Brand identity Dapur Bu Khunen ini bertujuan untuk merancang identitas
merek yang efektif, sebuah perusahaan katering yang berfokus pada penyediaan
layanan katering berkualitas tinggi. Desain brand identity yang diusulkan
mencakup elemen-elemen seperti logo, warna, tipografi, dan gaya visual yang
mencerminkan esensi dari Dapur Bu Khunen. Selain itu, diharapkan juga ke
depannya mampu untuk meningkatkan kesadaran merek dan memperluas pangsa
pasar. Hasilnya diharapkan dari perancangan ini dapat memberikan keunggulan
kompetitif bagi Dapur Bu Khunen di pasar katering yang semakin ketat. Penyebaran
media ini dapat digunakan sebagai alat penjualan maupun promosi seperti flyer
menu, sticker packaging, poster, kaos, kartu nama, kop surat, amplop, totebag,
apron.

Kata kunci: Desain, Catering, Brand Identity, Logo
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BRAND IDENTITY DESIGN ON
DAPUR BU KHUNEN

FAJRIN FAHREZI
42320010024

ABSTRACT

The rapid development of the catering industry requires many people who
run and build businesses in this field to have a strong brand identity to differentiate
themselves in a competitive market. starting from a simple business, namely
catering. Catering is a food and beverage service provided for a specific event, such
as a party, business meeting, wedding, conference, or other social event. Catering
services can include any kind of food, from formal dishes to light meals, and can be
customized to suit the theme or needs of a particular event. However, many caterers
have yet to explore the full potential of visual identity.

This brand identity of Dapur Bu Khunen aims to design an effective brand
identity, a catering company that focuses on providing high-quality catering
services. The proposed brand identity design includes elements such as logo, color,
typography, and visual style that reflect the essence of Dapur Bu Khunen. In
addition, it is also expected to be able to increase brand awareness and expand
market share. As a result, it is expected that this design can provide a competitive
advantage for Dapur Bu Khunen in the increasingly tight catering market. This
media distribution can be used as sales and promotional tools such as menu flyers,
sticker packaging, posters, t-shirts, business cards, letterheads, envelopes,
totebags, aprons.

Keywords: Design, Catering, Brand ldentity, Logo

Vi

https://lib.mercubuana.ac.id



DAFTAR ISI

COVER DALAM.......coi ettt sssssaassessnnteee e s snssesasssnanesens i
LEMBAR PERNYATAAN. ...t ii
LEMBAR PENGESAHAN. ...t i
KATA PENGANTAR ..t iv
ABSTRAK .. v
AB ST RA CT e e e a e aae e Vi
DY e I o 1] [ SRR vii
DAFTAR TABEL.......oio et IX
DAFTAR GAMBAR ...ttt a e neas X
DAFTAR LAMPIRAN ..ottt Xil
BAB | PENDAHULUAN ..ottt 1
11 Latar BelaKang..........couoiiirinieiieieiees s 1

1.2 Rumusan Masalah Perancangan ............c.ccvererereieisenisesese e 3

1.3 TUJUAN PEIANCANGAN. ......cctiiieiieitecie ettt sttt s re e re et ra e e 3

14 Manfaat PEranCangan..........ooererreieinisise e 4
BAB Il METODE PERANCANGAN. ...t 5
2.1 OFISINAIITAS....ve vttt ettt nre s 5

2.2 Target/Kelompok Pengguna (Khalayak Sasaran) ............ccceceveieeieieiiennens 11
2.2.1  Secara DemOgrafiS.........coouieiiiiiriieiesieieee et 11

2.2.2  Secara GeOgrafiS......c.cciiiiiiii e 11

2.2.3  Secara PSIKOQrafiS..........ccoooviiiiiiniie e 11

2.3 Relevansi dan Konsekuensi StUdi............ccvvrererieieieiincie e 11
2.3.1  PenQEtaNUAN .......ccoiviiiieieiees et 11

2.3.2  Keterampilan.........ccocoiiiiiiiiiecc e 12

2.3.3  Kelengkapan Peralatan.............ccccooeiveviiieiic e s 12

2.3.4  Biaya Perancangan dan ProdukSi.........cccccevieniiiieiievesieiicce e, 12

2.3.5  StUdi EStEtiKA......ccveveieciei s 13

2.3.6  Studi Komunikasi Visual ...........ccoceoieiiiiiiiieiiee e 15

2.3.7  SEUI TEKNIS ...t 16

24 SKEmMa ProSES DESAIN........cceeieiieieiie et ee sttt eeseeenee e 17
2.4.1  Menentukan Masalah dan Konsep 1de ...........cccoovvviniienencicicinns 17

2.4.2  Data dan ReferenSi.......ccccccoiiviieiiiiiiiieiiseeie e 18

2.4.3  Perancangan KONSEP ... .o uuiuiaieeiie e siee ettt nee e 18

244 ProSeS SKEISA.......cciiiiiieiieie ettt 20

245  PrOSES DESAIN......cciiieiieeiieie ettt st 21

2.4.6  Proses Pasca ProdUKSI..........cccoouiiiiiiieniieicsse e it

https://lib.mercubuana.ac.id



247  Uji Kelayakan Karya..........cccooiiiiiiiecieesesese e 22

2.4.8  Realisasi Karya ........ccccooeiiiiioiiii et 22

2.4.9  DIsplay Karya ..o 22

BAB 111 ANALISIS DATA & PERANCANGAN .....coooiiiiiiiee e 23
3.1 Positioning & KONSEP DESAIN..........cccouiiiiriieieieieee s 23

3.2 SEALEQI PESAN .....eoviiiiciccie et 24

3.3 SErALEGl VISUAL ... 24
3.3.1  Eksplorasi & Pengembangan Konsep Visual...........cc.ccoovrereiicinnnnnne 24

3.3.2  GAYA DESAIN.....cciiiiiieieieeee e 25

3.3.3  GayaBahasa Visual ........c.ccccoceviiiiieiiiicc e 25

3.4 Strategi DistribuST Karya ..........cccooveiiiniiiieieenee e 27
BAB IV HASIL KARYA DKV ..ot 29
4.1 DESKIIPST KAIYa.....cvoiviiiicie et sttt 29
4.1.1  Eksplorasi & Pengembangan Konsep Visual............ccccccoeveveiiinennnn 29

412 Hasil Relevansi Karya Dengan Masalah Perancangan....................... 37

4.2 PaAMEIAN KAINYE .....ccuveieireieie e 44

4.3 HaSIH UjJi DESAIN........ccviiiiiieiiecece ettt 45
4.3.1  Profil PENQQUNQ...........coiiiieieiece e 45

4.3.2  Umpan Balik PENQQUNA ........ccooiiiiiieiciecese s 46

4.4 Evaluasi Perancangan Karya ..........cccccooviieieieiiese et 47
4.4.1  Menemukan Kekuatan Karya .........c.cccocvvveiiiiiiicie e 47

4.4.2  Menemukan Kelemahan Karya.........c.ccccoeveviiiiicicciesc e 48

4.4.3  Rumus Perbaikan Karya .........cccocoveeiiieiicicnece e 52

BAB V KESIMPULAN & SARAN ...ttt 53
5.1 KESIMPUIAN......oeiiiie e s 53

5.2 SAIAN ...ttt b e b e nreenaeas 54
DAFTAR PUSTAKA ettt e et e e nne e e anee e 55
LAMPIRAN L.ttt e et e e e be e e saeeanes 56
vii

https://lib.mercubuana.ac.id



DAFTAR TABEL

Tabel 1. Referensi Karya TerdahulU............cccoooiiiiiiiiiiiiccc e 5
Tabel 2. Biaya Perancangan ...........cccccevvveiieieiieseeie et 12
Tabel 3. SKema Proses DESAIN ..o 17
Tabel 4. Alur Distribusi Karya ..........ccocooviiiiiiieieeeee s 27
Tabel 5. Umpan Balik Pengguna...........ccccoveviieieciccc e 46
Tabel 6. Pendapat AN .........coooiiiiiii s 47
Tabel 7 Pendapat Dosen AKAdEMISI..........cccoveiieieeieiie e 48
Tabel 8 Pendapat Praktisi Pertama ...........ccocooeiiiiniiiniieeeee e 49
Tabel 9 Pendapat Praktisi Kedua............ccocoeiieiiiiiiic e 51

IX

https://lib.mercubuana.ac.id



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1. Referensi Studi TEKNIS........ccooiiiiiiiieiseee e 17
Gambar 2. MindmMapPing ......cccccveiieieiieieeie e 18
Gambar 3. Matriks Morfologi.........ccccuveiieiiiieiiecece e 19
Gambar 4. Tone, Manner & Moodboard ............ccccuvveeiiiiiie e 20
Gambar 5. SKetsa KaSar ...........ccocuiiiiiiiiiiscie e 20
Gambar 6. SKetSa LOg0........coiiiiiiiieieieie e 21
Gambar 7. Hasil Proses DESAIN ..........cccceiiiiiiiininieieisieee e 21
Gambar 8. Referensi Gaya Desain Pada L0OgO0............ccoovereieieneneninesineeins 25
Gambar 9. Warna Identitas Visual Dapur Bu Khunen..............cccocceevevvevnnnne. 26
Gambar 10. Tipografi Identitas Visual Dapur Bu Khunen...........c..ccccceeveee.. 26
Gambar 11. Logo Dapur Bu KRUNEN ..o 30
Gambar 12. Makna Visual Logo Dapur Bu Khunen ............ccccccceeveveeieinnenne. 31
Gambar 13. Kontruksi Logo Dapur Bu Khunen............ccccooeviiiiniciinnn, 32
Gambar 14. Batas Aman Logo Dapur Bu Khunen.............ccccooeveiiciecicinene, 33
Gambar 15. Besaran Minimum Logo Dapur Bu Khunen ............cc.ccocooiien. 33
Gambar 16. Aplikasi Warna Logo Dapur Bu Khunen............ccccociiiiinnnnnn. 34
Gambar 17. Penggunaan Logo Tidak Dianjurkan..............cccceevveiieiveieiiiennnn, 35
Gambar 18. Warna Identitas Dapur Bu Khunen ...........ccccoocevviiiennciennnns 36
Gambar 19. Tipografi Dapur Bu Khunen............ccccooveiiiiiic i 36
Gambar 20. Supergrafis Dapur Bu Khunen.............ccccovviiieiie e 37
Gambar 21. GSM Identitas Visual Dapur Bu Khunen ...........ccccocveiiiinnnnne 39
GaMDbAK 22, GEIAS ... 40

X

https://lib.mercubuana.ac.id



GaMDbAK 23, PIFING ...t 40

GaMDAN 24, APFON... .ottt e et e e ae e s beebeanaenres 41
Gambar 25. Kartu NaMa.........ccccoiiiiiiieieee e 41
Gambar 26. Paper Belt..........cccooveiiiececeee e 41
GaAMDAK 27. IMBNU......iiieiie bbb 42
Gambar 28. MODII .........coooii 42
Gambar 29. X-BaNNEr ..........ccoeiuiiiiieiiiriee sttt 43
Gambar 30. SoCIal MedIa............coiiiiiiiieiee e 43
Gambar 31. Dokumentasi Pameran Karya.............ccccovveveiiieivenesieie e 44
GamDbar 32, USIQ USET ......ccoiiiiiiiiiiiicieiieiee et 45

Gambar 33. Gambar 33. Pendapat Dosen Akademisi Bapak Rizal Bay Khaqi,

S.DS, IVLSN ..ttt ra e 48
Gambar 34. Wawancara Offline Dengan Praktisi Pertama..........c...cccccccu..... 49
Gambar 35. Wawancaran Online Dengan Praktisi Kedua..............cc.ccocevenen. 50
Gambar 36. Sebelum dan Sesudah ReViSi..........ccccocvvviineniieicceee, 52

Xi

https://lib.mercubuana.ac.id



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1. Kartu Asistensi Bimbingan Dosen Pembimbing.............cc.coc..... 56
Lampiran 2. Form Pendaftaran Sidang Tugas AKNIr ..........ccccoccevviieiiieieenn, 57
Lampiran 3. BuKti TUFNITIN...........ccoooiiececcce e 58
Lampiran 4. Pelaksanaan Proses Pemilihan Logo ...........cccccoviiiinincninnnnnee 59
Lampiran 5. FEEADACK ..........c.cciiiiiicie et 60
Lampiran 6. Pameran Karya ... 61
Lampiran 7. Surat Keterangan Hasil Sidang Tugas AKNIr ..........c..cccccceeveni. 62
Lampiran 8. Komentar Dosen Pembimbing dan Penguji............ccccccevvneneee. 63
Lampiran 9. Pernyataan Similarity ChecK.............cccooeiiviiiiiiiici e, 64

Xii

https://lib.mercubuana.ac.id





