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ABSTRACT 

Name    : Vita Anggie Anggraini 

Student ID   : 42319010061 

Study Program  : Visual Communication Design 

Thesis Title           : Redesigning the Visual Identity of Wotish Coffee &  

Eatery 

Supervisor    : Fachmi Khadam Haeril, S.Pd, M.Pd 

A visual identity is crucial in introducing the public to the characteristics and 

essence of a brand. This includes the visual identity designed in this project, 

"Redesigning the Visual Identity of Wotish Coffee & Eatery." The issue 

discussed here revolves around the coffee shop, where the previous visual 

identity was deemed insufficient to fully capture the brand's potential. The 

addition of a tagline helps differentiate the brand and enhance brand 

awareness, making it easier for the target audience—and even the general 

public—to remember the brand's offerings or promises. This project was 

developed through methods such as observation, interviews, 

documentation, SWOT analysis (Strengths, Weaknesses, Opportunities, 

Threats), 5W + 1H, and mind mapping. The goal was to compile the 

gathered information and develop structured ideas, ultimately resulting in a 

visual work. Once the design was produced, it was exhibited under the title 

"FeelsHomeVibes" at Wotish Coffee & Eatery from December 27 to 29, 

2024. The objective was to gather direct feedback from visitors regarding 

the new identity. Respondents could leave their opinions on sticky notes 

provided, and the results showed that 24 respondents gave positive 

feedback, indicating the success of the redesign. This positive response is 

expected to support further development and improvements for the brand. 

Keywords: Visual Identity, Coffee Shop, Café 
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ABSTRAK 

Nama       : Vita Anggie Anggraini 

NIM                 : 42319010061 

Program Studi             : Desain Komunikasi Visual 

Judul Laporan Skripsi : Perancangan Ulang Identitas Visual Pada Wotish 

Coffee & Eatery  

Pembimbing       : Fachmi Khadam Haeril, S.Pd, M.Pd  

Suatu identitas visual merupakan hal yang sangat krusial untuk dapat 

memperkenalkan kepada  publik bagaimana  karakteristik   suatu esensi  

dari sebuah branding. Termasuk pada identitas visual yang penulis 

rancangan pada kali ini yaitu “Perancangan Ulang Identitas Visual Pada 

Wotish Coffee & Eatery”. Pada permasalahan disini objek atau mitra yang 

dibahas dengan tema coffee shop, yang bermula pada permasalahan yang 

ada yaitu identitas visual yang sebelumnya dirasa belum kuatnya citra dari 

pada potensi yang dimiliki pada brand tersebut. Dengan penambahan 

adanya tagline untuk pembeda kepemilikan dari suatu brand, meningkatkan 

brand awarness atau mempermudah mengingat tujuan dari pada apa yang 

ditawarkan atau yang dijanjikan pada suatu brand kepada target pasar yang 

tidak menutup kemungkinan juga pada publik diluar target pasar. Maka 

dibuatlah perancangan ini sedemikian rupa dengan metode observasi, 

wawancara, dokumentasi, analisa SWOT (Strength, Weakness, 

Opportunity, Threat), 5W + 1H, mind mapping dengan tujuan menyusun dari 

informasi yang sudah didapatkan yang kemudian dikembangkan dengan 

berbagai macam ide yang terstruktur yang kemudian di hasil akhir 

ditunjukkan karya visual. Setelah karya diproduksi, karya langsung di 

pamerkan dengan judul “FeelsHomeVibes” yang berlokasi di Wotish Coffee 

& Eatery pada tanggal 27 sampai 29 Desember 2024 dengan tujuan 

bagaimana respon pendapat pengunjung secara langsung yang melihat 

sebuah identitas baru. Responden dapat mengisi di sticky notes yang telah 

disediakan dan hasil penelitian menunjukkan dari 24 responden menilai 

positif yang berartikan keberhasilan dari perancangan ini. Dengan respon 
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yang sudah terlihat ini diharapkan dapat diterima untuk pengembangan 

lebih lanjut dan lebih baik lagi.  

Kata Kunci: Identitas Visual, Coffe Shop, Kafe 
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