PENGARUH KOMUNIKASI INFLUENCER @KIKIAULIAUCUP
TERHADAP MINAT MASYARAKAT PADA FESTIVAL MUSIK LOKAL

SKRIPSI

Skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat untuk memperoleh Gelar

Sarjana Strata 1 (S-1) Ilmu Komunikasi

Disusun Oleh :
Adinda Chairun Nissa 44218010096

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI
UNIVERSITAS MERCU BUANA
JAKARTA

2025

https://lib.mercubuana.ac.id



i

https://lib.mercubuana.ac.id



il

https://lib.mercubuana.ac.id



https://lib.mercubuana.ac.id



ABSTRAK

Nama : Adinda Chairun Nissa

NIM : 44218010096

Program Studi : Ilmu Komunikasi

Judul Laporan Skripsi : Pengaruh Komunikasi Influencer

@Kikiauliaucup Terhadap Minat Masyarakat
Pada Festival Musik Lokal

Industri musik lokal menghadapi tantangan besar dalam menarik minat masyarakat
di tengah dominasi musik internasional dan globalisasi. Media sosial, terutama
melalui peran influencer, menjadi salah satu sarana strategis untuk mempromosikan
festival musik lokal dan menghidupkan kembali apresiasi terhadap musik dalam
negeri. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh komunikasi persuasif
yang dilakukan oleh influencer @Kikiauliaucup terhadap minat masyarakat dalam
menghadiri festival musik lokal seperti Pestapora. Penelitian ini menggunakan
pendekatan kuantitatif dengan metode survei. Data diperoleh melalui kuesioner
yang disebarkan kepada 100 responden, yang merupakan pengikut akun Instagram
@XKikiauliaucup. Variabel yang diukur meliputi kredibilitas influencer, daya tarik
pesan, dan teknik komunikasi persuasif yang digunakan, serta pengaruhnya
terhadap minat masyarakat terhadap festival musik lokal. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa komunikasi persuasif yang dilakukan oleh @Kikiauliaucup
memiliki pengaruh signifikan terhadap peningkatan minat masyarakat. Penggunaan
konten visual kreatif, interaksi yang intens dengan audiens, dan strategi
penyampaian pesan yang inklusif mampu menarik perhatian serta mendorong
masyarakat untuk mendukung festival musik lokal. Penelitian ini memberikan
wawasan teoretis mengenai efektivitas komunikasi persuasif di media sosial dan
manfaat praktis bagi influencer serta penyelenggara festival musik lokal dalam
menyusun strategi promosi yang lebih efektif.

Kata Kunci : komunikasi persuasif, influencer, media sosial, festival musik

lokal, minat masyarakat.
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ABSTRACT

Nama : Adinda Chairun Nissa

NIM : 44218010096

Program Studi : Ilmu Komunikasi

Judul Laporan Skripsi : Pengaruh Komunikasi Influencer

@Kikiauliaucup Terhadap Minat Masyarakat
Pada Festival Musik Lokal

The local music industry faces great challenges in attracting public interest amid
the dominance of international music and globalization. Social media, especially
through the role of influencers, has become one of the strategic means to promote
local music festivals and revive appreciation for domestic music. This study aims to
analyze the influence of persuasive communication carried out by @Kikiauliaucup
influencers on people's interest in attending local music festivals such as Pestapora.
This study uses a quantitative approach with a survey method. The data was
obtained through a questionnaire distributed to 100 respondents, who were
followers of @Kikiauliaucup's Instagram account. The variables measured
included the credibility of the influencer, the appeal of the message, and the
persuasive communication techniques used, as well as the influence on public
interest in local music festivals. The results of the study show that persuasive
communication carried out by @Kikiauliaucup has a significant influence on
increasing public interest. The use of creative visual content, intense interaction
with the audience, and inclusive messaging strategies are able to attract attention
and encourage the community to support local music festivals. This study provides
theoretical insights into the effectiveness of persuasive communication on social
media and practical benefits for influencers and local music festival organizers in
developing more effective promotional strategies.

Keywords: persuasive communication, influencers, social media, local music
festivals, community interest.

Vi

https://lib.mercubuana.ac.id



KATA PENGANTAR

Puji syukur saya panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa, karena atas berkat dan
rahmat-Nya, saya dapat menyelesaikan Skripsi yang berjudul “PENGARUH
KOMUNIKASI  PERSUASIF INFLUENCER  @KIKIAULIAUCUP
TERHADAP MINAT MASYARAKAT PADA FESTIVAL MUSIK LOKAL”.
Penulisan Skripsi dilakukan dalam rangka memenuhi salah satu syarat untuk
mencapai gelar Sarjana pada Fakultas I[lmu Komunikasi Universitas Mercu Buana.
Saya menyadari bahwa, tanpa bantuan dan bimbingan dari berbagai pihak, dari
masa perkuliahan sampai pada penyusunan skripsi ini, sangatlah sulit bagi saya
untuk menyelesaikan Skripsi. Oleh karena itu, saya mengucapkan terima kasih

kepada:

1. Ibu Yuliawati, S.Sos, M.Ikom selaku Dosen Pembimbing yang telah
menyediakan waktu, tenaga, dan pikiran untuk mengarahkan saya dalam

penyusunan skripsi ini;

2. Bapak Dr. Farid Hamid, M.Si selaku Ketua Program Studi [lmu Komunikasi

3. Kedua orang tua saya, Ayahanda Asni, dan Ibu Sapinah, kakek, nenek,
kakak Ika, adik tercinta Aqila, dan keponakan tersayang Arsakha. Terima
kasih atas dukungan dan doa yang telah diberikan kepada peneliti selama

penulisan skripsi ini berlangsung.

4. Sahabatku, Jiun, Salftha, Dimas, Vio, Pandu, Melly, Heru, Nurul,, Nana,
Bima, dan Jule. Terima kasih atas dukungan dan semangat yang diberikan

kepada peneliti selama penulisan skripsi ini berlangsung.
vii

https://lib.mercubuana.ac.id



5. Kiki Aulia Ucup selaku promotor acara PESTAPORA. Terima kasih atas

inspirasi yang diberikan kepada peneliti untuk penyusunan skripisi ini.

Akhir kata, saya berharap Tuhan Yang Maha Esa berkenan membalas segala
kebaikan semua pihak yang telah membantu. Semoga Skripsi membawa manfaat

bagi pengembangan ilmu.

Jakarta, 20 Januari 2025

Adinda Chairun Nissa

viii
https://lib.mercubuana.ac.id



DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL .uccouuiiiiiinsninsnnssensisssnssssssesssnssssssssssssssssssssssssasssssssssssssssssssssass i
HALAMAN PENYATAAN KARYA SENDIRI ....ccciicinnneiicissnniccsssnnsecsssnssecssnns ii
HALAMAN PENGESAHAN ....ovtiiinnnnicninsnnticsssssssecssssssssssssssssssssssssssssssasssssase iii
HALAMAN PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI TUGAS AKHIR
UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS.....cccconnntiiinnsnriccsssnnsecssssassecssssassessssnans iv
ABSTRAK ...uiiuiiniiinnninsansnnssnsssnsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssas v
ABSTRACT ...couueiiirniinnnicssnissssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssssasss vi
KATA PENGANTAR ....oovuiiirnrinsnnicsssnsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssssassss vii
DAFTAR ISL..cciiiiveiiiininniiecsssnriccsssnsicssssssssssssssssssssssasssssssssssssssssssssssssssssssssssssass ix
DAFTAR GAMBAR .....cuoouinrinerninsnnsenssnsssisssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssass xiii
DAFTAR TABEL .auucciiiiiiiiiinnnnnniiiiccsssssssssssssseccsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss Xiv
3N 5 2 R 1
PENDAHULUAN . ....ccitntiicnnnnnticsssssntecssssssscssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssssssss 1
1.1 Latar Belakang Penelitian............ccoccuieriieriieniieniieiiecieeeeee e 1
1.2 Rumusan Masalah ... 16
1.3 Tujuan Penelitian ...........ccccueeeiiieeiieeeieece e e e 16
1.4 Manfaat Penelitain..........cccceoeriiriiiiiniiniiicceeeeeseeeeeee e 16
1.4.1 Manfaat AKademis .........coceevueriinienienienieieeieeee e 16
1.4.2 Manfaat Praktis .......coccooiiiiiiiiiiieeee e 16
37N 5 2 1 N 17
TINJAUAN PUSTAKA ....uoouirvirineinnisensuissssssessssssssssessssssssssssssssssssssssssssassssses 17
2.1 Penelitian Terdahulu..........coooiiiniiiiiiiinieeeeeeeee e 17
2.2 Kajian TEOTILIS ...veervreeeiieriieeiieiieeieesiteeieesiee et eseeeeteesteeesbeesseeensaesnseenseensnas 19
2.2.1 KOMUNIKAST ..eeeiviieciiieeciie ettt et eeeavee e en 20
2.2.1.1 Pengertian Komunikasi..........cccoveeeerieencrieeniiieeniie e, 20
2.2.2.2 Model KOmunikasi .......cocveveevierienieenienienieiceienceieenne 22
2.2.2 Komunikasi Persuasif ...........cccceevieririiniiniiiiienieececee e 24

ix

https://lib.mercubuana.ac.id



2.2.2.1 Pengertian Komunikasi Persuasif...........cccoocevveninnennene. 24

2.2.2.2 Prinsip Komunikasi Persuasif...........ccccovcivniniinnncnnne 26
2.2.2.3 Teknik Komunikasi Persuasif............cccocoviiiniiiiiinicnnnn. 28
223 AIDA .ottt es 31
2.2.4 TeOTT SOR ....coiiiiiiiiiteee et 33
2.2.3.1 Pengertian Teori SOR .........cccoecvieiiieiiiiieeieie e 33
2.2.5 NEeW MEIA ....coiiiiiiiiiiieiieeiee e 37
2.2.5.1 Pengertian New Media .......ccceeveuvieeiiienciieeeiie e 37
2.2.5 Media SoSIal....cccuiiiiiieiiiieieeee s 40
2.2.5.1 Pengertian Media Sosial .........cccoevveeiieniieiiienieeiienieeies 40
2.2.6 INFIUCNICET ..ot 42
2.2.6.1 Pengertian Influencer............cooceevieeiieniiiiiieniecieeeeee 42
2.2.7 MINAE ettt ettt ettt sttt 43
2.2.7.1 Pengertian Minat...........ccceevuieeeieenieeiienreeiiieneeeieesneenens 43
T & 1100 (o) T <101 o DS 46
37N 3 20 1 N 47
METODOLOGI PENELITIAN ...uuccviivinvinsnissensecssnssesssnssssssssssessssssessssssasssssas 47
3.1 Paradigma Penelitian ...........ccccueeriiieeniiieniieeeiie e e 47
3.2 Metode Penelitian ........cc.eeeiieiiieiiieiieeieeiie et 49
3.3 Populasi dan Sampel..........cccooiiiiiiiniiiiiiee e 50
3.3.1 POPUIAST.cocueiieiiieece et e 50
3.3.2 SAMPEL..ciiiiiiiiiiiecieeee e e 50
3.4 Definisi Konsep dan Operasionalisasi KOnsep.......c..cccceevvevienervcnicncennenn 51
3.4.1 Definisi KONSeP......coeeiiriiriiiirieniecieeeceeeseeeeeee e 51
3.4.1.1 Pengaruh ......coooviiiiiiiiiieeee et 52
3.4.1.2 Komunikasi Persuasif..........ccoccooveiniiniiiniiiiiiciene 53
3.4.1.3 INfTUCTICET ...t 54
3414 MINAL...c.iiiiiiiiiiieiieeee et 56
3.4.2 Operasionalisasi KONSeP ........ccceevvereriieeiiieeiiieeieeciee e 57
3.5 Teknik Pengumpulan Data...........cccoeoiiiiiiiiiniiiiiieciee e 59
3.5.1 Data Primer ....ccc.coviiiiiiiiieiicietcecceeeeestee et 61

X

https://lib.mercubuana.ac.id



3.5, 1.1 KUESIONET .cceeeieieeiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 61

3.5.2 Data SeKunder ........ccoovueiieiiiienieieieeeeeee e 62

3.5.2.1 Studi Kepustakaan ...........cccceeevveeeiieeeiiieccie e 62

3.5.3 Uji Validitas dan Reliabilitas..........ccccceeeviieeciieeiiecie e, 62

3.5.3.1 Uji Validitas ....ccveeeveeeiieiieeiieiie ettt 62

3.5.3.2 Uji Reliabilitas ........cccverveeriieniieiieeieeieeeie e 64

3.5.3.2.1 Uji Reliabilitas X .......cccevieviirierieieeiescee e 65

3.5.3.2.1 Uji Reliabilitas Y ...cccveeierieieeieieeeeeee e 66

3.6 Teknik Analisa Data........ccoooveiieiiiiiiieceeeee e 66

3.7 Koefisien Determinasi (R2) ......ccceoevveeeiuieeeiiieeeiee et 67

3.8 UjJi HIPOLESIS ..cuvvieniieiiieiieeiieeiie ettt ettt et seve et essseetaesnaeenseessseenneens 68

3.8.1 Uji T (Parsial).....ccueeeieeiieiieeiieeeee et 68

BAB IV HASIL PENELITIAN ....covviiniininninsnnssenssnsssnssessssssasssssssssssssssssssssassssses 70

4.1 Gambaran Umum Objek Penelitian............ccoovveeeivenieiniieniieieeieeieee, 70

4.1.1 Profile Singkat Subjek Penelitian...........cccccveveeevieniienienieeieene. 70

4.1.2 PESLAPOTA ...vveeeeeiiiieeeiieee ettt et e et e e e s e e e e eaae e e enraeeeennnaeeas 73

4.2 Hasil Penelitian.........coccoeiiiiiiiiiieiieeee et 76

4.2.1 Karakteristik Responden ...........cccovvveereiieeniiieeniie e 77

4.2.1.1 Berdasarkan Pendidikan ............ccocooeininiiininniiniin, 77

4.2.1.2 Berdasarkan Usia.........ccccceevieiiiieniesiieieeieecee e 77

4.2.1.3 Berdasarkan Jenis Kelamin ...........cocccoeviiiiieninniieniene. 78

4.2.2 Tabel Per Pertanyaan.........cccceeeeveeeiieenciieeniie e 79

4.2.2.1 Variabel X (Komunikasi Persuasif) ..........c.ccceevvveenreennen. 79

4.2.2.2 Variabel Y (Minat Masyarakat) ..........ccccceevienieniiienieeneene 85

4.2.3 Uji Regresi Linear Sederhana ...........cccccocooiiiininiininnnicnnne. 90

4.2.4 Uji Koefisien Determinasi ........ccceeecuveereieeeniiieeriieeenieeeeieeenvee e 91

4.2.5 Uji Korelasi Spearman ............cccuveeeceveeeciieeniiieesieeeeieeesveeesvee e 92

4.2.6 Uji T (Parsial)...cc.ceeeceeeeeiieeieeeie e 93

4.3 PemMDbaNASAN ......eouviiiiiiiiiiieieeeee e 94

BAB V SIMPULAN DAN SARAN ...tiiitininsnensnisncssecsssssesssnesssssesssessassssssns 107

5.1 SIMPUIAN....ciiiiieeeeceeee e e e 107
X1

https://lib.mercubuana.ac.id



5.2 SATAN oottt ettt a ettt —————_ 109

5.2.1 SaAran AKAEINIIS «..eeeeeeeeeeeee e 109

5.2.2 SAran PraKtIS ... oo e eeeeeeeeee e e e e e aaaaes 110

DAFTAR PUSTAKK A .ouuuaeeeeeeeeeeeeeeeeesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 112

LAMPIRAN ...oovveeeeeeerererereresssesessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssess 115
xii

https://lib.mercubuana.ac.id



Gambar 1. 1

Gambar 1.2

Gambar 1. 3

Gambar 1. 4

Gambar 1. 5

Gambar 2.1

Gambar 4.1

DAFTAR GAMBAR

Hasil Pra SUIVEY ......oooviiiiiiiieeiieeceeeceee e 4
Instagram Kikiauliaucup.........ccceevieeiiieniiiiiienieeiiecieeeeee e 7
Postingan Instagram Kiki Aulia Ucup .......ccceceevieniiienienennene 9
Postingan Instagram Kiki Aulia Ucup .......ccccovervevveneniennenne. 10
Postingan Instagram Pestapora...........ccccceeevvevveeciienieecieeneeennen. 11
Skema Komunikasi SOR .........ccccceiiiiiniiniiiiieeceeeee 35
L0gO0 PeStapora .......coccuveeeiieiiiiieiie et 74
Xiii

https://lib.mercubuana.ac.id



Tabel 2.1

Tabel 3.1

Tabel 3.

Tabel 3.

Tabel 3.

Tabel 3.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

2

3

4

10

11

12

13

14

15

DAFTAR TABEL

Penelitian Terdahulu.........cccooiiiiiiiniiiiee 17
Operasionalisasi KONSeP .......ccceeeveeriieeiieniieniieieeieeee e 57
Uji Validitas X ...oovoooiieiieeieeiieee et 63
Uji Validitas Y .eeeeeeiieeiiecieeieee et 64
Uji Reliabilitas X.....c.oooieeiiiiieeiiciieciecee e 65
Uji Relabilitas Y ...oovieoiieeiieiiecie et 66
Pendidikan Terakhir..........ccccooieiiriiiniiiiiiieeeeeeeeee e 77
Tabel USIA..cuiiiieiiiiieieeieee e 77
Jenis Kelamin ........cccooiiiiiiiiiiieiiecceeee e 78
Pertanyaan 1 ........cccoovoiiiiiiiiieeeeee e 79
Pertanyaan 2 .........ccoooieiiiiieieee e 79
Pertanyaan 3 .........c.oooiiiiiii e 80
Pertanyaan 4 ...........cooiiiiiiii e 80
Pertanyaan 5 ........ccooiiiiiiii e 81
Pertanyaan 6 ...........coooeeiiiiiiiiie e 81
Pertanyaan 7 ........cc.oooiiiiiiiii e 82
Pertanyaan 8 .........c.cooiiiiiiiiii e 82
Pertanyaan 9 ...........coooiiiiiiin e 83
Pertanyaan 10 .........coooieiiiiiiiiiiie e 83
Pertanyaan 11 ........ccoooiiiiiiiiiii e 84
Pertanyaan 12 .........coooiiiiiiiiiiieee e 84
Xiv

https://lib.mercubuana.ac.id



Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

Pertanyaan 1 ........ccccooviiiiiiiiiiieeee e 85
Pertanyaan 2 .........c.coooveiiiiieiieee s 85
Pertanyaan 3 .........ccooiiiiiiiei e 86
Pertanyaan 4 ...........coooveiiiiieiie s 86
Pertanyaan 5 ........ccooviiiiiiiei e 87
Pertanyaan 6 ..........c.coooveeiiiieniieene s 87
Pertanyaan 7 ........ccoovieiiiiieieeee e 88
Pertanyaan 8 .........ccoooiiiiiiiiiee s 88
Pertanyaan 9 .........ccoooviiiiiiiiee s 89
Pertanyaan 10 .........coooveiriiiiiiiienieeee e 89
Hasil Regresi Linear Sederhana ............cccoccveeevieniiiiiieniieienieee, 90
Koefisien Determinasi .........oeeevverierieerienieneeieeeeseeie e 91
Hasil Korelasi Spearman .............ccceeevevciieniieniienieeieeeieeeeee e, 92
Pedoman Untuk Memberikan Interprestasi Koefisien Korelasi.....93
HaSIl UJi T oot 94
XV

https://lib.mercubuana.ac.id





