
  

 
 

PROSES PENGELOLAAN KONTEN MEDIA SOSIAL FACEBOOK 
THEASIANPARENT INDONESIA BEKERJA SAMA DENGAN 

VIVA.CO.ID 
 
 

SKRIPSI 
Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh Gelar Sarjana Strata 

1 (S-1) Komunikasi Bidang Studi Public Relations 
 

 
 
 

Disusun Oleh: 
 

ADINDA ABAN 
44213120075 

 
 
 
 
 
 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 
UNIVERSITAS MERCU BUANA 

JAKARTA 
2020 

 
 
 
 

 

http://lib.mercubuana.ac.id 
Menteng



http://lib.mercubuana.ac.id 
Menteng



a
0

MERCU BIIANA

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI
UNIVERSITAS MtrRCU BUANA

Judul

Nama

NIM

Bidang Studi

Fakultas

LENIB,\R PEtISEl'T.IT]]\N SKRIPSI

: Proses Ilengclolann Kolltcn Ntedit Sosial Faccbook
Indoncsia llcIcrjt Sxnra dcngtlD vivr.co.id

theAsianparent

Adinda Abar

442t312007 5

Public Relations

Iltru I(ornunikasi

.lNkrrtn 'l Desember 2019

Mengetahui,

Peurbimbing

(Dr'. Nulhayani Saragih, M.Si)

http://lib.mercubuana.ac.id 
Menteng



http://lib.mercubuana.ac.id 
Menteng



http://lib.mercubuana.ac.id 
Menteng



 

Universitas Mercu Buana 
Fakultas Ilmu Komunikasi 
Bidang Studi Hubungan Masyarakat 
Adinda Aban 
44213120075 
Proses Pengelolaan Konten Media Sosial Facebook theAsianparent Indonesia 
Bekerja Sama dengan Viva.co.id 
Jumlah Halaman : 79 
Bibliografi : 5 Bab + 79 halaman +17 Lampiran + 30 Buku + 2 Internet 

 
 
 

ABSTRAK 
 

theAsianparent Indonesia (tAp ID) adalah salah satu media parenting 
terkemuka di Indonesia. Semua artikel dipublikasikan pada situs web resmi tAp 
ID, yang secara otomatis tersinkronisasi di halaman Facebook The Asian Parent 
Indonesia. Tujuan penggunaan media sosial adalah agar membantu dalam 
memberikan informasi secara cepat dan tidak terbatas dalam ruang dan waktu. 
Mengetahui kelebihan hal tersebut akhirnya tAp ID bekerja sama dengan media 
portal online Viva.co.id melalui sosial Facebook untuk bertukar berita maupun 
artikel. 

Konsep penelitian yang digunakan, mengacu pada konsep teori yang 
disampaikan oleh Cutlip & Center, yaitu: fact finding (pengumpulan data), 
planning (perencanaan), action and communication (aksi dan komunikasi) dan 
evaluation (evaluasi). Metode penelitian yang digunakan adalah deskriptif 
kualitatif dengan  teknik pengumpulan data melalui wawancara sebagai data 
primer dan observasi sebagai data sekunder. Pemeriksaan keabsahan data 
dilakukan menggunakan teknik triangulasi. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa tAp ID telah belah berhasil bekerja 
sama dengan media online Viva.co.id dengan bertujuan agar dapat menaikkan new 
users, traffic dan media online tAp ID lebih dikenal oleh masyarakat. 
 
Kata kunci: Facebook, Parenting, Partnership, Kerja sama 
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ABSTRACT 

theAsianparent Indonesia (tAp ID) is one of the leading parenting media in 
Indonesia. All articles are published on the official tAp ID website, which is 
automatically synchronized on The Asian Parent Indonesia's Facebook page. The 
purpose of using social media is to assist in providing information quickly and 
indefinitely in space and time. Knowing these advantages, finally, tAp ID worked 
with Viva.co.id online media portal through Facebook social to exchange news 
and articles. 

The research concept used, refers to the concept of the theory conveyed by 
Cutlip & Center, namely: fact finding (pengumpulan data), planning 
(perencanaan), action and communication (aksi dan komunikasi) and evaluation 
(evaluasi). The research method used is descriptive qualitative data collection 
techniques through interviews as primary data and observation as secondary 
data. Data validity checking is carried out using triangulation techniques. 

The results of the study tAp ID has been successfully cooperated with 
Viva.co.id online media with the aim of increasing new users, traffic and online 
media tAp ID better known by the public. 
 

Keywords: Facebook, Parenting, Partnership, Cooperation 
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