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ABSTRAK

Nama : Heinu Adiguna Ramadhan
NIM : 44521010049
Program Studi : Digital Communication

Judul Laporan Skripsi : PEMAKNAAN PERILAKU KOMUNIKASI FANBOY K-
POP GIRL GROUP TWICE (Studi Fenomenologi Pada
Penggemar Laki-Laki ‘ONCE’ Di Jakarta)

Pembimbing : Mardhiyyah S.I.LKom, M..LKom

K-Pop Girl Group TWICE memiliki sebutan nama untuk penggemarnya yaitu
ONCE. Fanboy atau penggemar laki-laki ONCE menunjukkan kecintaannya yang
mendalam terhadap idolanya. Hal ini menciptakan pola pemikiran dan persepsi yang
sering muncul dalam komunitas penggemar laki-laki terhadap TWICE. Penelitian ini
bertujuan untuk memahami bagaimana penggemar laki-laki memaknai perilaku
komunikasi K-Pop Idol TWICE, khususnya di Jakarta.

Penelitian ini menggunakan metode fenomenologi dengan pendekatan
kualitatif menurut Alfred Schutz, yang berfokus pada bagaimana fenomena dimulai
dari indera manusia dan berkembang menjadi tindakan bermakna. Teori utama yang
digunakan adalah Fenomenologi Schutz, dengan subjek penelitian adalah fanboy
ONCE TWICE yang telah menjadi penggemar selama minimal satu tahun.

Paradigma yang digunakan adalah konstruktivisme, yang memfokuskan pada
bagaimana individu memaknai kehidupan sosial dan mewujudkannya melalui bahasa.
Paradigma ini digunakan untuk memahami bagaimana penggemar gir/ group K-Pop
TWICE membangun makna dan pengalaman mereka terhadap budaya K-Pop dan cara
mereka berkomunikasi.

Penelitian ini mengungkap makna dan motif di balik perilaku komunikasi
fanboy dalam fandom K-Pop TWICE, yang berakar pada tiga motif utama, yaitu
loyalitas, dukungan emosional, dan pemenuhan diri. Informan menunjukkan komitmen
melalui partisipasi aktif dalam aktivitas fandom seperti voting, streaming, dan
pembelian merchandise, yang semakin memperkuat identitas pribadi dan komunitas.
Keterlibatan ini juga memberi ruang bagi ekspresi diri, validasi, dan kebersamaan
dalam komunitas. Fandom ini berdampak positif pada emosional dan psikologis
penggemar, meningkatkan rasa percaya diri, empati, serta mengurangi stigma sosial.

Kata Kunci: K-Pop, Fanboy, Perilaku Komunikasi, Fenomenologi
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ABSTRACT

Name : Heinu Adiguna Ramadhan
NIM : 44521010049
Study Program : Digital Communication

Title Internship Report: THE MEANING OF COMMUNICATION BEHAVIOR OF K-
POP GIRL GROUP TWICE FANBOYS (A Phenomenological
Study on Male 'ONCE' Fans in Jakarta)

Counsellor : Mardhiyyah S.I.Kom, M..LKom

K-Pop Girl Group TWICE has a fanbase known as ONCE. Fanboys, or male
fans of ONCE, show their deep love for their idols. This creates patterns of thought
and perceptions that often arise within the male fan community towards TWICE. This

research aims to understand how male fans interpret the communication behaviors of
K-Pop Idol TWICE, particularly in Jakarta.

This study uses a phenomenological method with a qualitative approach
according to Alfred Schutz, which focuses on how phenomena begin with human senses
and develop into meaningful actions. The main theory used is Schutz's Phenomenology,
with the research subjects being ONCE TWICE fanboys who have been fans for at least
one year.

The paradigm used is constructivism, which focuses on how individuals
interpret social life and realize it through language. This paradigm is used to
understand how fans of K-Pop girl group TWICE construct their meanings and
experiences of K-Pop culture and how they communicate.

This study reveals the meanings and motives behind the communication
behaviors of fanboys in the TWICE K-Pop fandom, which are rooted in three main
motives: loyalty, emotional support, and self-fulfillment. Informants show their
commitment through active participation in fandom activities such as voting,
streaming, and purchasing merchandise, which further strengthens personal and
community identity. This involvement also provides space for self-expression,
validation, and togetherness within the community. This fandom has a positive impact
on the emotional and psychological well-being of fans, enhancing self-confidence,
empathy, and reducing social stigma.

Keywords: K-Pop, Fanboy, Qualitative, Phenomenology
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