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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh citra merek, label halal dan
kualitas produk terhadap minat beli konsumen kosmetik wardah. Populasi pada
penelitian ini adalah konsumen yang akan membeli produk wardah. Jumlah sampel
yang digunakan sebanyak 160 responden dan teknik analisis yang digunakan dalam
penelitian ini adalah dengan menggunakan analisis Partial Least Square (PLS).
Hasil penelitian ini Citra Merek, Label Halal Dan Kualitas Produk berpengaruh
positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen kosmetik Wardah

Kata kunci : Citra merek, Label Halal, Kualiltas Produk, Minat Beli
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ABSTRACT

This research aims to determine the influence of brand image, halal labels and
product quality on consumer buying interest in Wardah products. The
population in this study are consumers who will buy Wardah products. The
number of samples used was 160 respondents and the analysis technique used
in this research was Partial Least Square (PLS) analysis. The results of this
research: Brand Image, Halal Label and Product Quality have a positive and
significant effect on consumers' buying interest in Wardah cosmetics

Keywords: Brand Image, Halal Label, Product Quality, Buying Interest
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