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ABSTRAK 

 

Nama : Berliana Cahyaningtyas 
NIM : 44521010029 
Program Studi : Digital Communication 
Judul Laporan Skripsi : Pengaruh Kampanye Boikot Produk Israel Pada Akun 

Instagram @gerakanbds Terhadap Sikap Followers. 
Pembimbing : Kurniawan Prasetyo, M.Ikom 
 

Konflik Israel-Palestina terus menjadi isu global yang memicu perhatian luas, 
termasuk di Indonesia. Salah satu respon masyarakat internasional adalah gerakan boikot, 
divestasi, dan sanksi (BDS) terhadap Israel, yang bertujuan untuk menekan pendudukan 
Israel atas Palestina. Di Indonesia, kampanye BDS semakin relevan dengan tingginya 
aktivitas masyarakat di media sosial, terutama di platform Instagram. Dengan adanya 
kampanye digital di akun Instagram @gerakanbds, dapat mempengaruhi sikap followers 

akun @gerakanbds dalam menghindari penggunaan produk Israel.   
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengukur dan menjelaskan pengaruh 

kampanye boikot produk Israel pada akun Instagram @gerakanbds terhadap sikap 
followers. Penelitian ini menggunakan kerangka teori Stimulus Response (S-R). Variabel 
X yang digunakan dalam penelitian ini adalah kampanye digital dengan dimensi 
(exposure, engagement, influence, dan action) dan variabel Y yang digunakan adalah 
sikap dengan dimensi (kognatif, afektif, dan konatif).  

Penelitian ini menggunakan paradigma positivistik, dengan menggunakan metode 
penelitian survei, pendekatan kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah followers 
akun Instagram @gerakanbds dengan sampel sebanyak 100 responden. Teknik penarikan 
sampel menggunakan non probability sampling dengan cara sampel purposive sampling. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa uji t menunjukkan t hitung 25,445 > t tabel 
1,984 sehingga dapat dinyatakan Ho ditolak dan Ha diterima yang artinya terdapat 
pengaruh kampanye boikot produk Israel pada akun Instagram @gerakanbds terhadap 
sikap followers. Hasil koefisien determinasi (R Square) 0,869 artinya 86,9% variabel 
kampanye digital (X) dalam mempengaruhi variabel sikap followers (Y). 
 
Kata Kunci: Kampanye Digital, Media Sosial, Sikap Followers, Gen Z 
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ABSTRACT 

 

Name : Berliana Cahyaningtyas 
NIM : 44521010029 
Study Program : Digital Communication 
Thesis Report Title : Pengaruh Kampanye Boikot Produk Israel Pada Akun 

Instagram @gerakanbds Terhadap Sikap Followers. 
Counsellor : Kurniawan Prasetyo, M.Ikom 
 

The Israel-Palestine conflict remains a global issue that continues to draw 

significant attention, including in Indonesia. One of the international community's 

responses is the Boycott, Divestment, and Sanctions (BDS) movement against Israel, 

aimed at pressuring Israel to end its occupation of Palestine. In Indonesia, the BDS 

campaign has gained relevance due to the high level of social media activity, 

particularly on Instagram. The digital campaigns on the Instagram account 

@gerakanbds have the potential to influence the attitudes of @gerakanbds followers 

toward avoiding the use of Israeli products. 

The purpose of this study is to measure and explain the influence of the boycott 

campaign against Israeli products on the Instagram account @gerakanbds on the 

attitudes of its followers. This study applies the Stimulus-Response (S-R) Theory 

framework. The independent variable (X) in this research is digital campaign, while 

the dimensions are exposure, engagement, influence, and action. The dependent 

variable (Y) is attitude, which includes cognitive, affective, and conative dimensions. 

The study adopts a positivist paradigm, using a survei method with a 

quantitative approach. The population of the study comprises the followers of the 

Instagram account @gerakanbds, with a sample of 100 respondents. The sampling 

technique used is non-probability sampling through purposive sampling. 

The results of the study indicate that the t-test shows a t-value of 25.445 > t-

table value of 1.984, meaning that the null hypothesis (Ho) is rejected, and the 

alternative hypothesis (Ha) is accepted. This confirms that the boycott campaign 

against Israeli products on the Instagram account @gerakanbds significantly 

influences the attitudes of its followers. The coefficient of determination (R Square) is 

0.869, indicating that 86.9% of the digital campaign variable (X) affects the followers' 

attitude variable (Y). 

 

Keywords: Digital Campaign, Social Media, Followers Attitude, Gen Z 
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