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ABSTRAK 

 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini menganalisis transformasi bisnis media yang agile dalam menciptakan 

keunggulan kompetitif pada Program Lintas iNews Siang MNC TV. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode studi kasus, teknik pengumpulan data 

dilakukan melalui wawancara, observasi, dan dokumentasi. Pemilihan informan menggunakan 

teknik purposive sampling, dan analisis data dilakukan dengan mereduksi data, menyajikan 

data serta menarik kesimpulan. Validitas data diuji dengan teknik triangulasi berdasarkan 

sumber dan teknik. Hasil penelitian menunjukkan Program Lintas iNews Siang menyediakan 

informasi yang relevan dengan kebutuhan masyarakat, seperti isu  terkini yang berpengaruh 

pada kehidupan sehari-hari. Program ini juga memanfaatkan berbagai platform, televisi 

konvensional dan media digital, untuk memperluas jangkauan audiens. Program ini 

menunjukkan ketangkasan dalam mengelola perubahan dinamika pemberitaan, serta 

kemampuan untuk beradaptasi dengan cepat terhadap peristiwa yang terjadi secara mendadak. 

Selain itu menerapkan prinsip efisiensi dan efektivitas dalam operasional mengoptimalkan 

sumber daya, termasuk evaluasi rutin untuk meningkatkan kualitas konten dan 

mempertahankan keunggulan kompetitif di pasar.  

 

Kata Kunci : Transformasi, Ketangkasan, Keunggulan Kompetitif,  Media, Komunikasi  
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ABSTRACT 

 

This study analyzes the transformation of agile media business in creating competitive 

advantage in MNC TV's Lintas iNews Siang Program. This study uses a qualitative approach 

with a case study method, data collection techniques are carried out through interviews, 

observations, and documentation. The selection of informants uses purposive sampling 

techniques, and data analysis is carried out by reducing data, presenting data and drawing 

conclusions. Data validity is tested using triangulation techniques based on sources and 

techniques. The results of the study show that the Lintas iNews Siang Program provides 

information that is relevant to the needs of the community, such as current issues that affect 

everyday life. This program also utilizes various platforms, conventional television and digital 

media, to expand the reach of the audience. This program shows agility in managing changes 

in news dynamics, as well as the ability to adapt quickly to events that occur suddenly. In 

addition, it applies the principles of efficiency and effectiveness in operations to optimize 

resources, including routine evaluations to improve content quality and maintain competitive 

advantage in the market. 
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